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RESUMO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso analisa o processo de consolidagdo do
telejornalismo baiano e suas especificidades enquanto pratica comunicacional marcada pela
proximidade com o publico. A pesquisa fundamenta-se em autores como Debord, Habermas,
Deuze, Bucci e Nichols, que permitem compreender a relacao entre espetaculo, esfera publica,
e constru¢do narrativa, além da tensdo entre interesse publico e interesse do publico nas
decisOes editoriais. O estudo dedica atengdo ao telejornal Bahia Meio Dia, da TV Bahia,
compreendendo sua transformacdo estética e editorial, como adaptacdo a um cenario
midiatico marcado pela disputa por audiéncia, pela logica de engajamento e pela presenca
crescente das plataformas digitais. A pesquisa resultou no documentdrio “Nome do
documentario” que reline entrevistas, vivéncias e narrativas humanas para revelar os
bastidores, atores e escolhas que estruturam o telejornalismo baiano. O processo de produgdo
¢ descrito em seus métodos, decisdes estéticas e procedimentos de pesquisa, ressaltando a
funcdo do documentério como pratica critica, relacional e reflexiva. Os resultados apontam
que o telejornalismo baiano se consolidou com forte apelo popular, equilibrando credibilidade
e proximidade, mas enfrenta o desafio permanente de ndo ceder ao sensacionalismo ou a

espetacularizagao.

Palavras-chave: Telejornalismo baiano; Bahia Meio Dia; TV Bahia; Linguagem de

proximidade; Identidade cultural; Interagdo; Documentario; Televisao local.



ABSTRACT

This undergraduate thesis examines the consolidation process of Bahian television journalism
and its specificities as a communicative practice characterized by closeness to the audience.
The research draws on scholars such as Debord, Habermas, Deuze, Bucci, and Nichols to
explore the relationship between spectacle, the public sphere, and narrative construction, as
well as the tension between public interest and the interests of the audience in editorial
decisions. Special attention is given to Bahia Meio Dia, a news program on TV Bahia,
analyzing its aesthetic and editorial transformation in response to a media landscape marked
by the competition for audience, engagement logic, and the growing presence of digital
platforms. The research culminated in the documentary “Documentary Name”, which brings
together interviews, lived experiences, and human narratives to reveal the behind-the-scenes
processes, key figures, and decisions shaping Bahian television journalism. The production
process is detailed in terms of its methods, aesthetic choices, and research procedures,
highlighting the documentary's role as a critical, relational, and reflective practice. The results
indicate that Bahian television journalism has solidified its popularity with a strong appeal to
the public, balancing credibility and proximity, while continuously facing the challenge of

avoiding sensationalism or excessive spectacularization.

Keywords: Bahian television journalism; Bahia Meio Dia; TV Bahia; Proximity language;

Cultural identity; Interaction; Documentary; Local television.
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INTRODUCAO

O memorial apresentado neste documento integra o Trabalho de Conclusdao de
Curso dos estudantes Julia Portela, Airton Sdo Pedro, Douglas Dérea e Matheus Pedreira,
do curso de Jornalismo da Unifacs. O produto audiovisual resultante tem como tema o
telejornalismo baiano, uma analise da sua consolidacdo, sua singularidade e suas

contradigoes.

O objetivo principal deste trabalho ¢ compreender como o telejornalismo baiano se
consolidou como um simbolo de uma comunicagdo “mais proxima do povo” e, a0 mesmo
tempo, examinar as nuances dessa proximidade dentro de um cenério meditico em que a
emo¢do, o carisma e a audiéncia muitas vezes se confundem com a fun¢do publica da
informacdo. Nesse contexto, o problema de pesquisa que orienta este estudo ¢é: Como o
telejornalismo baiano se consolidou em proximidade ao longo dos anos, suas motivagdes €
desafios. E como, especialmente as mudancgas refletiram em emissoras que ndo tinha essa

linha de proximidade, como a Tv Bahia.

A hipotese central que guia esta pesquisa ¢ que, embora o telejornalismo baiano
tenha evoluido para se aproximar do publico através de uma comunica¢do mais empatica e
inclusiva, essa aproximacdo muitas vezes se V€ comprometida por interesses
mercadologicos que priorizam a audiéncia e a emocdo em detrimento da diversidade

informativa e da objetividade jornalistica.

A pesquisa tem como objetivos gerais: analisar a trajetéria do telejornalismo baiano
no horario do almocgo e a adaptacdo do "Bahia Meio Dia", destacando os aspectos de sua
evolucdo, suas estratégias editoriais e os fatores que contribuiram para sua consolidacao
como o telejornalismo mais proximo ao publico. Além disso, busca compreender os
impactos da popularizagdo da linguagem televisiva, que mistura informagdo e
entretenimento. Especificamente, busca investigar e refletir como o "jeito baiano" de fazer
jornalismo contribui para a constru¢do de uma identidade local e o que isso implica na

relacdo entre midia e audiéncia.

O produto nasce da observagdo pratica e cotidiana do fazer jornalistico, através da
vivéncia dos autores em estagios e redagdes, mas também de uma inquietagao: como

comecou e quais motivagdes levaram a consolidagcdo do telejornalismo de proximidade



baiano? A televisdo baiana oferece um terreno fértil para reflexdes. Desde os anos 1980,
programas como Balanco Geral popularizaram uma linguagem espontanea e participativa,
marcada pela emocao e pela oralidade, ao passo que telejornais como o Bahia Meio Dia, da
TV Bahia, incorporaram gradualmente o mesmo tom, aproximando-se do publico sem

abandonar a estrutura institucional da Rede Globo.

Mas essa aproximagdo, ainda que legitima e culturalmente auténtica, nao € neutra.
Como ja alertava o filésofo Guy Debord (1967) em A sociedade do espetaculo, o sistema
midiatico tende a transformar toda relagdo social em representagdo e, nesse sentido, o
“povo na tela” €, ao mesmo tempo, participante e produto. H4, portanto, um paradoxo: o
mesmo jornalismo que d4 voz ao cidaddo também o converte em desempenho, em

personagem de uma narrativa que precisa render para existir.

Esse duplo movimento entre empatia e estratégia, entre emogdo ¢ mercado, ¢ o
ponto de partida deste memorial. O documentario que acompanha a pesquisa pretende
revelar as vozes e rostos que construiram o telejornalismo baiano, mas também analisar as
estruturas que o sustentam. Trata-se de pensar a televisdo ndo apenas como espelho do
povo, mas como maquina simbolica que produz sentidos, identidades e hierarquias de

visibilidade.

Como lembra Walter Benjamin (1936), “a reprodutibilidade técnica retira da obra
sua aura, mas devolve a ela a possibilidade de acesso coletivo”. O telejornalismo, nesse
contexto, amplia o alcance da voz popular, mas também a molda, recorta e enquadra. Na
Bahia, esse processo ganha nuances culturais proprias, atravessadas por humor, improviso,

opinido e resisténcia.

Este memorial, portanto, busca equilibrar o olhar empatico ¢ o olhar critico. O
telejornalismo baiano ¢, sem duvida, expressao viva de uma cultura de proximidade, mas ¢
também um campo de disputa entre a comunicagdo como servigo publico € a comunicagdo
como espetaculo. O documentario procura, assim, percorrer essa fronteira, revelando como
o telejornalismo local baiano evoluiu entre a necessidade de se aproximar do publico e o

risco de se diluir no entretenimento.

A trajetoria do memorial apresenta-se da seguinte forma: O capitulo 2 retrata o
panorama do Telejornalismo Baiano e o Programa Bahia Meio Dia, abordando a evolugdo

do telejornalismo na Bahia, analisando o impacto de programas como o Bahia Meio Dia na
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constru¢ao de uma identidade jornalistica popular e sua adaptagdo as novas demandas da

audiéncia e do mercado.

No capitulo 3 destaca-se como o documentario ¢ uma ferramenta investigativa e
discute-se o poder do documentario ao permitir aprofundar as questdes do telejornalismo,
explorando como ele se utiliza de histérias humanas para aprofundar a compreensio dos

impactos sociais e culturais da midia.

O capitulo 4 mostra o processo de constru¢do do produto, detalha o processo
pratico de criacdo do documentario, incluindo métodos de pesquisa, levantamento de dados
e construgdo das narrativas visuais e textuais que alimentam o produto final. Ainda no
capitulo 4 apresenta-se a composicao do material jornalistico, como o conteudo textual e
audiovisual foi estruturado e produzido para comunicar de forma eficaz os temas centrais

da pesquisa, refletindo sobre as escolhas editoriais feitas ao longo da producao.

Para finalizar, o capitulo 5 apresenta as consideragdes finais alcancadas ao longo do
estudo, refletindo sobre as tensdes entre o jornalismo de proximidade e o sensacionalismo,
e sobre o futuro do telejornalismo baiano diante das novas transformagdes tecnologicas e

culturais.



2. PANORAMA DO TELEJORNALISMO BAIANO E O PROGRAMA BAHIA
MEIO DIA

Neste capitulo, apresenta-se um breve panorama atual do telejornalismo baiano,
buscando compreender como as grandes emissoras vém adaptando suas praticas diante das
mudancas tecnoldgicas, sociais e culturais. Nesse cendrio, a TV Bahia, afiliada da Rede
Globo, e seu telejornal de maior audiéncia, o Bahia Meio Dia (BMD), se apresentam como
um exemplo dessas transformagdes. A evolugdo desse formato ndo ¢ resultado apenas de
questdes técnicas, mas também de escolhas editoriais € conceituais, que dependem
diretamente da defini¢do do que se entende por um “bom” telejornal. Para além dos
aspectos formais, como ritmo, duracdo e linguagem, ¢ necessario discutir os critérios
internos que orientam a produgdo jornalistica: quais fatos devem ganhar existéncia publica
como noticia? Essa questdo sempre esteve no centro do debate jornalistico e ganha nova

dimensdo quando se fala em proximidade com o publico.

O campo do Newsmaking trouxe o conceito de noticiabilidade como ferramenta
analitica para essa discussdo, indicando que “quanto mais negativo, nas suas
consequéncias, ¢ um acontecimento, mais probabilidade ele tem de se transformar em
noticia” (Galtung e Ruge, 1965 apud Wolf, 2003, p. 185). Além disso, a atualidade, o
equilibrio, a qualidade narrativa e a capacidade de atrair o espectador sdo critérios que
moldam essa escolha. No entanto, nem sempre esses parametros se mantém rigorosos. No
telejornalismo baiano atual, pautas policiais e casos de grande impacto emocional
dominam a grade, muitas vezes guiadas pela logica do que “rende” audiéncia. Essa ldgica
coloca em tensdo a fungdo social do jornalismo, que deve informar, com a necessidade

econOmica das emissoras, de conquistar e fidelizar o publico.

O panorama do jornalismo local, especialmente no horario do almogo, ¢ marcado
por estratégias que buscam encurtar a distancia entre emissora e espectador. Programas
como o Balango Geral exploram pautas de forte apelo popular, com um viés policial,
utilizando uma linguagem imediata e carregada de emocgao. Nesse contexto, o Bahia Meio
Dia busca se posicionar equilibrando credibilidade, prestagdo de servigo e proximidade
com o publico. Essa estratégia ndo se restringe a pautas especificas, mas envolve a
constru¢cdo de um formato editorial que conecta conteudo, linguagem e apresentacio,

criando um didlogo com o espectador.
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Um dos elementos centrais dessa estratégia é o papel ampliado do reporter. No
telejornalismo baiano contemporaneo, o reporter nao ¢ apenas um narrador distante, mas
um mediador ativo, capaz de estabelecer vinculos com o publico. A presenga fisica na rua,
a interagdo direta e a construcao de uma narrativa empatica transformaram o reporter em

figura fundamental para a aproximacao jornalistica.

Essa pratica dialoga com as reflexdes de Deuze (2005) sobre o jornalismo como
pratica relacional, na qual o profissional ndo s6 transmite informagdes, mas também
constréi identidades e vinculos sociais. Essa fungdo € potencializada pelas ferramentas
digitais. E cada vez mais comum que imagens e informacdes exibidas nos telejornais
sejam enviadas diretamente pelo publico, por meio de aplicativos como WhatsApp ou
pelas redes sociais, tornando o telespectador um participante ativo na construcdo da
noticia. A presenca digital da TV Bahia e demais emissoras ndo ¢ apenas um canal de
divulgac¢do, mas uma extensdo do proprio telejornal, abrindo novas possibilidades de

interacao e participagao.

Essa transformagdo, no entanto, traz consigo tensdes e dilemas éticos. A
proximidade, embora celebrada, pode abrir espaco para um jornalismo pautado pelo
sensacionalismo ou pela emocao em excesso, comprometendo critérios de noticiabilidade.
Ao mesmo tempo, a logica de engajamento e audiéncia reforga a tendéncia de priorizar
contetidos que provocam maior impacto emocional, muitas vezes em detrimento da
diversidade informativa. Esse cenario coloca o telejornalismo baiano diante de um desafio
continuo: manter o equilibrio entre interesse publico, credibilidade e capacidade de

engajamento.

No contexto do telejornalismo, ¢ fundamental compreender a diferenca entre
interesse publico e interesse do publico, conceitos que orientam a producdo jornalistica de
maneiras distintas. O interesse publico, como observa Jiirgen Habermas (1962) em sua
teoria da esfera publica, refere-se aquilo que ¢ relevante para a coletividade e deve ser
levado ao conhecimento do publico, independentemente de gerar grande comog¢do ou
engajamento emocional. Questdes como direitos civis, satde, educacdo e seguranga sio
exemplos de assuntos que afetam a sociedade de maneira ampla, sendo, portanto, de
interesse publico. Essas questdes precisam ser discutidas de forma racional e informada,
pois seu impacto ¢ vital para o bem-estar coletivo e para o funcionamento democratico da

sociedade.
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Por outro lado, o interesse do publico estd mais ligado aos gostos, expectativas e
emogoes do telespectador. Esse conceito, frequentemente influenciado pela busca por
entretenimento, sensacionalismo e curiosidade, trata de temas que atraem a atengdo
imediata, mas nem sempre sao essenciais para a formacao de uma opinido publica critica e
informada. O interesse do publico pode se traduzir em conteudos mais apelativos ou
superficiais, que priorizam o engajamento rapido em detrimento de uma reflexao profunda

sobre os problemas sociais (Traquina, 2005).

No campo do telejornalismo, essa tensdo entre interesse publico e interesse do
publico torna-se evidente quando se priorizam temas que geram maior audiéncia ou
envolvimento nas redes sociais, mas que nem sempre correspondem a questdes de
relevancia social. Habermas (1962), em sua obra sobre a transformacao da esfera publica,
argumenta que os meios de comunicagdo t€ém a responsabilidade de funcionar como
mediadores de debates que possibilitam uma deliberacdo publica sobre o bem comum.
Nesse sentido, o jornalismo deve ser capaz de equilibrar as demandas de audiéncia com a
necessidade de informar o publico sobre o que realmente importa para o fortalecimento da

democracia e do bem-estar coletivo.

Essa reflexdo coloca a prova o papel do jornalista, que deve atuar como mediador
entre o que ¢ atrativo e o que ¢ necessario para o publico, garantindo que o telejornalismo,
especialmente em contextos como o baiano, continue sendo uma pratica de servigo
publico, sem se perder na busca por mera audiéncia ou sensacionalismo. Como Habermas
(1962) sugere, a midia tem um papel crucial na constru¢ao de uma opinido publica que
seja verdadeiramente informada, o que exige dos jornalistas uma postura ética de

compromisso com o interesse publico.

A dinamica atual também revela uma logica concorrencial intensa. E comum que
diferentes emissoras apresentem simultaneamente pautas iguais € no mesmo momento,
resultado de uma disputa estratégica pelo “assunto quente” que gere audiéncia. Nesse
contexto, o Bahia Meio Dia tenta se diferenciar ao buscar construir um formato editorial
que combina credibilidade, prestagdo de servico e proximidade afetiva com o
telespectador, valorizando pautas comunitérias, sociais ¢ de utilidade publica, sem abrir
mao de critérios jornalisticos. Essa postura reafirma a relevancia de pensar o
telejornalismo baiano ndo apenas como um produto mididtico, mas como um espago de

mediacdo social, cultural e politica.
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Compreender o panorama atual do telejornalismo baiano ¢ reconhecer que ele nao
¢ estatico, mas fruto de um processo continuo de adaptacao e negociagao entre emissoras,
jornalistas e publico. Nesse contexto, o Bahia Meio Dia representa uma sintese dessa
relagdo: um produto que articula tradicdo e inovagdo, linguagem popular e rigor
informativo, mantendo a aten¢do diante da complexidade da disputa pela audiéncia e da

necessidade ética de informar.

2.1. A “baianidade” na televisao local

Quando a televisdo chegou ao Brasil, em 1950, havia apenas 2 mil aparelhos em
uso. Meio século depois, mais de 90% dos lares ja possuiam um televisor (BORELLI,
2000, p.147— 148). A TV passou a ser ndo apenas meio de comunicacdo, mas instrumento
de formacgao nacional. Como afirma Bucci (1997, p.14), “o jeito proprio que a televisdo

inventou de ver o mundo contaminou o modo de olhar dos cidaddos”.

Na Bahia, essa contaminacdo ganhou sotaque, ritmo e emocdo proprios. A
televisdo local emergiu como extensdo da oralidade popular, uma arena de
reconhecimento e dialogo. O telejornalismo baiano se consolidou na encruzilhada entre a
informagdo e o convivio, um espaco em que noticia se mistura a vida cotidiana. Nos anos
1980, o radio meio dominante até entdo transfere para a TV baiana seu modelo de
comunicagdo direta, espontinea e participativa. E nesse contexto que surge o Balango
Geral, na TV Itapoan, comandado por Raimundo Varela, figura que se tornaria o emblema

do telejornalismo de proximidade.

Varela ndo era apenas ancora: era personagem, mediador, porta-voz e, em muitos
momentos, juiz moral. Sua performance fundia jornalismo e teatralidade, criando um
vinculo afetivo com o publico, mas também estabelecendo um tipo de autoridade
emocional que substituia a objetividade jornalistica pela identificagdo pessoal. Esse
formato representou uma ruptura estética e narrativa. Se, de um lado, aproximava o povo
das telas, de outro redefinia o papel do jornalista, que deixava de ser observador neutro

para se tornar protagonista da propria noticia.

A critica frankfurtiana ajuda a compreender esse fenomeno. Adorno e Horkheimer
(1947) descrevem a “industria cultural” como um sistema que padroniza a emogdo e
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transforma o afeto em mercadoria. No jornalismo popular, a emog¢do ¢ tanto forma de
empatia quanto estratégia de fidelizagdo. A dor e a solidariedade sdo dramatizadas para
manter a atencdo. A fronteira entre engajamento e espetaculo, portanto, ¢ ténue e, como
lembra Bucci (2006), “a televisdo se alimenta daquilo que ela prépria produz: emogao em

circuito fechado”.

Nos anos 2000, com o avango da tecnologia e da cultura participativa, o modelo do
Balango Geral passou a influenciar todas as redacdes do estado. Mesmo a TV Bahia,
tradicionalmente mais institucional por ser afiliada da Rede Globo, incorporou elementos
de descontracdo e didlogo com o publico, principalmente com o langamento do Bahia
Meio Dia, em 1997. O Bahia Meio Dia ocupou o horario do almogo com uma linguagem
acessivel, mais humana, marcada por quadros de prestagdo de servico (Desaparecidos,
Minha Vida no Buzu) e pela presenga constante das comunidades. Diferente do BATV
langado em 1987, de tom mais formal e noturno, o Bahia Meio Dia trouxe o cotidiano das
ruas para dentro do estidio, abrindo espaco para pautas sociais, historias de superacao e

problemas urbanos.

Contudo, ¢ importante reconhecer que essa “popularizacdo” da narrativa televisiva
ndo se deu apenas por vontade de representar o povo, mas também por necessidade de
audiéncia. O “jeito baiano” de comunicar, com sua informalidade e afeto, tornou-se
igualmente estratégia mercadoldgica. A espontaneidade passou a ser, em parte, roteirizada;
a emocdo, calibrada para o Ibope. A estética da proximidade, portanto, carrega uma
ambiguidade essencial: a0 mesmo tempo em que democratiza o discurso, pode reforgar
esteredtipos e reduzir a complexidade social aquilo que “funciona na tela”. Como observa
Debord (1967), “tudo que era vivido diretamente tornou-se representagdo”. O

telejornalismo baiano vive essa
tensdo: entre representar o povo e representar-se através dele.

Ainda assim, a televisdo na Bahia segue sendo um campo privilegiado de analise
da cultura e da comunicagao popular. O Balango Geral e o Bahia Meio Dia tornaram-se
dois polos de um mesmo processo, um mais abertamente popular e assistencialista, outro
mais institucional e integrado a narrativa da Globo. Juntos, compdem a genealogia de um
telejornalismo que aprendeu a falar com sotaque, a rir de si mesmo e a reconhecer a

poténcia simbolica de estar “perto”.
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O telejornalismo baiano ¢ resultado de multiplas forgas: tradi¢do oral, cultura
popular, modernizagdo tecnologica e l6gica de mercado. Entre a empatia e o espetaculo,
ele traduz tanto a vontade de ser ouvido quanto o desejo de ser visto. E nesse intervalo
entre a voz € a imagem, entre o povo ¢ a tela que se constroi a historia que este trabalho

pretende contar.

2.2. Sucesso dos telejornais populares, quadros com participacdo social e remodelaciao

da linguagem na TV aberta

O telejornalismo baiano contemporaneo se estrutura em torno de uma relagao de
reciprocidade entre quem comunica e quem recebe a mensagem. Essa relagdo ndo ¢ neutra
nem espontanea, ¢ construida, pensada e atualizada a cada edicao, quadro e forma de falar
com o publico. A nog¢do de modos de enderegcamento, como propdem autores como John
Hartley (2001), Daniel Chandler (1997) e David Morley (1999), ajuda a compreender essa
dindmica. Mais do que um simples “tom de voz” ou escolha de linguagem, o modo de
enderecamento ¢ o que define o carater do programa e o diferencia da concorréncia,
constituindo um estilo proprio. Para Hartley (2001, p. 88), “¢ o modo de endere¢camento, o
tom de um jornal ou transmissora que o distingue da concorréncia e fornece muito do seu

atrativo para espectadores e leitores”.

A mensagem, portanto, ¢ sempre resultado de uma relagdo entre emissor e
receptor. Retomando Bakhtin (1973 apud Hartley, 2001, p. 88), cada palavra ¢ produto de
uma relagdo reciproca entre falante e ouvinte, ndo ha fala sem a presenga do outro. O
telejornalismo baiano tem explorado essa reciprocidade de forma cada vez mais
consciente. As emissoras passaram a pensar o publico como interlocutor ativo, ndo apenas
como espectador passivo, moldando o conteitdo de modo que ele se sinta parte do
processo. Nesse contexto, programas como o Bahia Meio Dia constroem sua narrativa nao
apenas a partir do que mostram, mas principalmente de como falam com o publico: o
olhar direto para a camera, a fala coloquial, o humor sutil e o tom de conversa cotidiana

fazem parte dessa estratégia de enderecamento que busca gerar identificagao.

O publico, por sua vez, gosta de se ver representado. H4 um reconhecimento

simbolico em se perceber nas historias, nos sotaques, nas paisagens e até¢ nas expressoes
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dos reporteres. Essa sensacdo de pertencimento cria o que se pode chamar de popularidade
por contagio: mesmo que, em alguns momentos, o conteudo ndo agrade completamente, o
telespectador se mantém conectado, movido pelo habito, pela curiosidade ou pela
necessidade de ndo se sentir desinformado sobre o que acontece ao seu redor. Essa
permanéncia ¢ um dos pilares do telejornalismo de proximidade, que se alimenta da

repeticdo, do cotidiano e da familiaridade.

Com a chegada dos anos 2000, a televisdo baiana experimentou um modo de se
comunicar, marcada pela ascensao de programas que colocavam o publico no centro da
narrativa. A valoriza¢do do olhar popular e da experiéncia cotidiana passou a compor o
tecido informativo da TV local. O Na Mira, da TV Aratu, ¢ um exemplo dessa virada: um
programa que mistura denlincia, emocdo e espontaneidade, em que o apresentador se
coloca como representante do povo, alguém que fala com o telespectador, e nao para ele.
De maneira semelhante, o Que Venha o Povo consolidou a légica de um jornalismo que
nasce da rua, das historias reais, € que dialoga diretamente com a identidade cultural da

Bahia.

O Bahia Meio Dia, por sua vez, adotou um caminho mais equilibrado entre o
popular e o institucional. Quadros como Desaparecidos e Minha Vida no Buzu sdo
expressoes dessa ponte entre o humano e o informativo. A conducdo sensivel de Andréa
Silva tornou-se marca do quadro e simbolo de um jornalismo empatico, que entende a
comunicagdo como pratica solidaria e social. J& 0 Minha Vida no Buzu introduziu o humor
e a leveza como estratégias de aproximacao, traduzindo a rotina do transporte publico e os

dramas urbanos em um tom acessivel, cotidiano e profundamente identificavel.

Esses formatos expressam uma concepgao mais ampla do jornalismo como pratica
de escuta e mediacdo. O repdrter, nesse modelo, deixa de ser o intermediario distante e se
torna presenga viva no territorio da noticia, alguém que compartilha, sente e interage com
a realidade que narra. E nesse ponto que o telejornalismo baiano revela sua dimensdo
filosofica: a comunica¢do nao ¢ mais transmissao unilateral, mas um encontro entre
sujeitos. O reporter, ao olhar para a cdmera, olha também para o outro; ¢ um gesto de

reconhecimento, de didlogo com a alteridade.

Entretanto, essa constru¢do de proximidade também pode carregar riscos. Ao

buscar a empatia € a emogao, o telejornalismo pode ceder ao apelo do sensacionalismo,
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diluindo a fronteira entre o que informa e o que apenas entretém. A critica de Adorno e
Horkheimer (1944) sobre a industria cultural ressoa nesse ponto: quanto mais o produto
mididtico se molda ao gosto do publico, mais ele corre o risco de perder seu potencial
critico. No caso da televisdo baiana, o desafio ¢ equilibrar a espontaneidade e a linguagem

popular sem abrir mao da responsabilidade ética e informativa que sustenta o jornalismo.

Ao mesmo tempo, as emissoras compreendem que o didlogo com o publico ¢ o
motor da sobrevivéncia televisiva. Como observam Bistane e Bacellar (2008), a audiéncia
¢ o verdadeiro termémetro da televisdo, e qualquer queda de engajamento exige
readequagdo de pauta e linguagem. A televisdo baiana, nesse sentido, tornou-se um
espelho da propria sociedade: um espago onde se projetam as alegrias, as dores, as
indignacdes e o cotidiano do povo. O publico participa ndo apenas como espectador, mas
como fonte, colaborador e, cada vez mais, produtor de conteudo, especialmente com o
fortalecimento das redes sociais. O Bahia Meio Dia tem ampliado essa presenca digital,
utilizando as plataformas online como extensdo de sua tela principal e ampliando o

alcance das historias que mobilizam o publico.

Dessa forma, o telejornalismo baiano se mantém em uma linha ténue delicada entre
o popular e o institucional, entre o ético e o emocional, entre 0 humano e o técnico. O
modo de enderegcamento, o “tom” com que fala e escuta ¢ o que define essa identidade. E ¢
nessa intersec¢do entre voz € escuta, entre repdrter e publico, entre o bairro e o estudio,
que se constroéi o jornalismo de proximidade que marca a Bahia: um jornalismo que
reconhece o outro como parte essencial da mensagem e transforma a televisdo em um

espago de encontro, reflex@o e pertencimento.

2.3 O impacto do telejornalismo baiano atual no Bahia Meio Dia - telejornal local mais

consolidado no horario do almoco - e o futuro da televisao local.

Zygmunt Bauman (2001) observa que toda estrutura social, ao buscar se manter
relevante, precisa se reorganizar diante da fluidez dos tempos modernos. Essa premissa se
aplica com clareza ao campo do jornalismo, que passa a reconstruir suas formas de narrar e

se conectar com o publico em meio as transformacdes tecnoldgicas e culturais. Na televisao
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baiana, esse processo de reorganizacao se manifesta de forma concreta a partir do final da
década de 2010, quando o Bahia Meio Dia inaugura uma nova fase de reformulacao estética,

editorial e simbolica.

Em 2018, o telejornal passou a adotar uma condugdo mais interativa e sensivel a
realidade cotidiana com a chegada da jornalista Jéssica Senra. Sua presenca na bancada
representou nao apenas uma mudanca de estilo, mas a abertura para um novo tipo de
didlogo com o publico, mais proximo, espontdneo e atento ao cotidiano. Paralelamente, a
jornalista Ana Raquel Copetti, que também ingressou na emissora naquele ano, iniciou um
processo de reestruturagdo das pautas e narrativas, buscando integrar as vozes populares e
os elementos da cultura baiana a rotina do noticiario. Essa virada editorial deslocou o
telejornal de uma postura informativa tradicional para uma perspectiva de pertencimento e

identidade local, transformando-o em um espago simbdlico de escuta e representacao.

A entrada de Vanderson Nascimento, em 2021, ampliou esse movimento,
instaurando um marco de representatividade ao se tornar o primeiro apresentador negro do
Bahia Meio Dia. Em um estado de maioria negra, essa presenca tem dimensao historica e
comunicacional, pois reforca a identificacao do publico e revela o esfor¢o da emissora em
aproximar o discurso jornalistico das realidades que o compdem. O aumento do niimero de
profissionais negros nas equipes de reportagem e de producdo traduz também uma
tentativa de ressignificar o olhar jornalistico, rompendo gradualmente com o modelo

hegemonico que, por muito tempo, limitou as vozes presentes na televisao baiana.

Essas mudangas editoriais, embora sintonizadas com diretrizes institucionais como
as do Grupo Globo (2011), revelam um movimento de tensionamento entre tradicdo e
modernidade. O Bahia Meio Dia busca o equilibrio entre um jornalismo popular e a
manuten¢do da credibilidade informativa, conciliando o tom leve e cotidiano com a
responsabilidade na apuracdo. Essa harmonia entre forma e conteido evidencia uma
compreensdo mais complexa do que significa ser “popular”: ndo uma linguagem
simplificada, mas um olhar sensivel sobre o cotidiano, sem abrir mao da profundidade

jornalistica.

A reestruturagdo do Bahia Meio Dia também se reflete de forma significativa nos
quadros que compdem sua grade, fortalecendo o vinculo do telejornal com a comunidade e

com o imagindrio coletivo da Bahia. O quadro "Parceiros do Bahia Meio Dia", por
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exemplo, destaca agdes de solidariedade e iniciativas sociais que ajudam a melhorar a vida
de pessoas em situacdes de vulnerabilidade, valorizando historias de superacao e apoio
mutuo nas diversas regides da Bahia. J4 o "Vai Pra Onde?" é uma iniciativa que utiliza o
humor e a curiosidade popular para abordar o transporte publico de Salvador, levando o
telespectador a acompanhar o cotidiano dos usuarios dos 6nibus da cidade, enquanto
revela aspectos da mobilidade urbana e as dificuldades enfrentadas pelas pessoas em seu
dia a dia. Por fim, "Talentos da Comunidade" celebra a arte e a cultura local, dando espago
para que artistas e expressdes culturais da periferia e de comunidades tradicionais se
apresentem e se tornem visiveis para um publico mais amplo. Cada um desses quadros
exemplifica o jornalismo de proximidade em acdo, oferecendo um reflexo das
experiéncias cotidianas que definem a identidade e o cotidiano da populagdo baiana. Esses
espacos funcionam como pontes entre o telejornal e o publico, reafirmando o papel do
reporter como mediador social, aquele que traduz, interpreta e devolve a comunidade o

reflexo de sua propria realidade.

O Bahia Meio Dia, assim, se torna um espelho das transi¢cdes do telejornalismo
baiano contemporaneo: um produto que ainda carrega o peso das herancas do modelo
tradicional, mas que se permite flexibilizar para acolher novas linguagens, multiplas vozes
¢ formatos. Essa reconfiguragdo nao é apenas estética, € ética e relacional. Em didlogo
com o pensamento de Bauman, o telejornal se adapta para continuar existindo em meio a
fluidez das telas e a volatilidade das atengdes. O futuro, nesse contexto, ndo ¢ apenas
digital. E profundamente humano, sustentado pela escuta e pela proximidade entre quem

comunica € quem assiste.
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3.0 DOCUMENTARIO COMO NARRATIVA INVESTIGATIVA

O documentario ¢, antes de tudo, um exercicio de olhar. Um olhar que ndo se
contenta com a superficie, mas busca compreender as camadas invisiveis que compdem a
realidade. Desde suas origens, o formato se posiciona como uma linguagem de fronteira
entre a arte e o jornalismo, entre a observacdo e a interpretacdao. Bill Nichols (2001)
propde que o documentario € uma “representacao do mundo historico”, ndo uma copia do
real, mas uma constru¢do que articula fatos, discursos e afetos. Essa perspectiva revela o
carater investigativo do gé€nero: investigar, aqui, significa também interpretar,
compreender e reorganizar o mundo a partir de uma narrativa ética e estética. O
documentario, portanto, ndo apenas mostra, mas interroga; ndo apenas informa, mas

provoca.

A natureza investigativa do documentério ndo se reduz a uma pratica jornalistica
de apuragdo, mas a um gesto epistemologico, a busca por significados que ndo se revelam
de imediato. Michael Renov (1993) identifica quatro fun¢des fundamentais do
documentario: registrar, persuadir, analisar e expressar. Essas dimensdes coexistem e se
entrelagam, fazendo do género um espago de investigagdo tanto racional quanto
emocional. E nesse entrecruzamento que o documentério se distingue do telejornalismo
tradicional: enquanto o jornalismo tende a sintese e a objetividade, o documentario opera
pela escuta, pela ambiguidade e pelo tempo estendido, permitindo ao espectador uma

imersao na complexidade do vivido.

Como observa Ferndo Ramos (2008), a for¢a do documentario reside na sua
capacidade de “dar a ver o invisivel”, de revelar realidades submersas sob a rotina
informativa e a repeticdo das narrativas midiaticas. Essa poténcia investigativa €, antes de
tudo, uma escolha ética: a de escutar o outro, de permitir que a voz marginalizada encontre
espaco de representacdo. A investigacdo, nesse sentido, se transforma em um gesto
politico, na medida em que ilumina o que ¢ silenciado. O documentario atua, entdo, como
contraponto a superficialidade da informagao rapida, recuperando a densidade da

experiéncia humana.

Para Jean-Louis Comolli (2008), toda imagem documental ¢ atravessada por um
“conflito entre ver e saber”. O que o espectador vé ndo ¢ exatamente o que ele sabe; ha

sempre uma distancia critica que o documentdrio deve explorar. Essa tensdo entre
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aparéncia e verdade ¢ o que sustenta sua dimensdo investigativa. Mais do que buscar
respostas, o documentario provoca perguntas. Ele desestabiliza certezas e reabre o campo
da duavida, uma postura essencial para compreender o mundo contemporaneo, saturado por

imagens e discursos. A investigagdo, nesse caso, ¢ também uma pedagogia do olhar.

O documentario, portanto, ndo ¢ apenas uma ferramenta de registro, mas uma
pratica de reflexdo. Ele amplia o papel do jornalismo ao permitir que as historias humanas
sejam contadas em profundidade, com tempo, escuta e contexto. Nesse processo, a
investigacao ganha uma dimensao sensivel, em que o conhecimento ndo se constrdi apenas
por dados, mas por experiéncias compartilhadas. A narrativa documental €, assim, uma

forma de pensar o real com o outro, uma epistemologia do encontro.

3.1. Entendendo o poder do produto

O poder do produto documental reside em sua capacidade de tensionar o real e o
simbolico, de fazer o espectador perceber o mundo sob outra luz. Stella Bruzzi (2006)
define o documentario como “um ato performativo de negociacdo com a realidade”, em
que cada escolha estética — o enquadramento, a voz, o corte — traduz uma posicao ética e
politica. Diferente da reportagem televisiva, que busca informar de maneira imediata, o
documentario constréi um tempo de reflexao, de retorno e de duvida. Essa suspensao do
ritmo cotidiano permite que a investigacdo se transforme em experiéncia, e que o produto

final seja, mais do que uma narrativa, um espaco de pensamento.

Jean Rouch, um dos precursores do cinema verdade, afirmava que o documentério
¢ um “encontro com o outro”. Esse encontro, entretanto, ndo é neutro: ele envolve o olhar
do realizador, o contexto da filmagem e a presenca da cdmera como mediadora da
realidade. A partir dessa relagdo, o documentario se torna um espago de escuta e de troca,
onde o ato de filmar é também um ato de convivéncia. E essa dimensdo dialogica que
confere ao documentario seu poder transformador. Ele ndo apenas representa o real, mas o

modifica no instante da representagao.

Ismail Xavier (2005) observa que toda narrativa audiovisual carrega uma dimensao

(13 b N\ 2 r_.. . \ r .
de “mise-en-scene do real”. No documentario, essa mise-en-scéne € assumida, exposta e
problematizada, permitindo que o espectador participe ativamente do processo de
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interpretagdo. O poder do documentario, entdo, ndo esta apenas naquilo que mostra, mas na
forma como nos convida a olhar. A montagem, o ritmo ¢ o uso do som, por exemplo,
tornam- se instrumentos para construir sentidos que ultrapassam o visivel. E nesse jogo entre

transparéncia e opacidade que o documentario afirma seu lugar como forma investigativa.

Ferndo Ramos (2013) destaca que o documentario, a0 mesmo tempo em que se
apoia no real, ¢ uma narrativa construida. A forca do produto nao reside na ilusdo de
verdade, mas na sua capacidade de criar vinculos de confianga entre narrador e espectador.
O poder estd na credibilidade simbdlica, o publico acredita porque se identifica, porque
reconhece nas histérias o eco de sua propria realidade. E essa identificagdo que transforma
o documentario em um instrumento de reflexdo social e politica, capaz de mobilizar afetos

e debates.

Além de instrumento de dentncia, o documentdrio ¢ também um espaco de
reconstrucdo. Ele devolve a sociedade o que o noticidrio fragmenta: a continuidade das
vidas, a profundidade dos dramas, a complexidade das vozes. Como afirma Renov (1993),
o documentario “expande o campo da comunicagdo ao incluir o emocional e o poético
como vias legitimas de conhecimento”. Esse poder de integrar razdo e sensibilidade torna
o género especialmente adequado para compreender fendmenos mididticos
contemporaneos, como o telejornalismo de proximidade, em que emog¢ao e informagao

coexistem em tensao.

Por isso, compreender o documentario como produto é reconhecer seu papel de
mediac¢dao entre o fato e a memoria, entre o evento ¢ o discurso. O documentario nao
apenas mostra o que aconteceu, mas constréi uma forma de lembranga coletiva, uma
narrativa que se inscreve no tempo. Em sua esséncia, o poder do documentario ¢ o poder
de narrar o mundo com consciéncia, um produto que, ao investigar, também revela quem

somos quando olhamos para o outro.

3.2 A produ¢ido documental mergulha nas historias

Produzir um documentario ¢ um processo que exige imersdo. Cada etapa da
pesquisa a gravagdo, da entrevista & montagem, ¢ guiada por um principio de escuta e de
presenca. Bill Nichols (2010) lembra que “a ética da representacdo ¢ inseparavel da ética
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da relacdo”, e que o documentarista ¢, antes de tudo, alguém que se dispde a partilhar o
mundo com seus personagens. A produ¢do documental, portanto, ndo ¢ um ato técnico,
mas um gesto humano. Mergulhar nas historias significa construir confianga, compreender

siléncios e reconhecer a complexidade das narrativas que emergem do cotidiano.

Nesse processo, a pesquisa ndo ¢ apenas levantamento de dados, mas aproximagao
sensivel. O realizador se torna parte do ambiente, um observador participante que, ao
mesmo tempo, investiga e ¢ transformado pelo contato. Essa reciprocidade ¢ o que da
autenticidade a narrativa documental, uma verdade construida na relagcdo, € ndo imposta

pela camera.

Jean-Claude Bernardet (2003) aponta que o documentario brasileiro
contemporaneo tem se caracterizado por um “olhar implicado”, no qual o realizador nao
esconde sua presenca, mas a assume como parte da experiéncia. Essa escolha reflete uma
ética da transparéncia: o espectador sabe que ha uma mediagao, e confia nela porque ela ¢
explicitada. O mergulho nas histérias ¢, portanto, também um mergulho no proprio
processo de fazer cinema. Cada escolha — o enquadramento, o siléncio, a fala — ¢ uma

afirmag¢do de que toda narrativa € um recorte.

A dimensdo investigativa do documentério se realiza plenamente nesse contato
direto com o real. Ferndo Ramos (2013) argumenta que o documentarista atua como um
“arquedlogo da imagem”, escavando sentidos que estdo soterrados sob o ruido da
informacao cotidiana. A produ¢do documental ¢, assim, um processo de descoberta
continua, em que o roteiro € apenas uma hipotese inicial, constantemente revisada pela
realidade. Mergulhar nas historias significa aceitar o imprevisto, acolher o acaso como

parte da narrativa e reconhecer que a verdade do documentario se constroi no percurso.

Ismail Xavier (2005) propde que o documentério tem a fun¢do de “reencantar o
real”, de restituir a imagem o poder de emogdo e de espanto que a rotina mediatica tende a
esvaziar. Ao mergulhar nas historias, a produ¢do documental devolve densidade as
experiéncias humanas. E nesse ponto que o documentério se diferencia radicalmente do
telejornalismo: enquanto o telejornal precisa encerrar a narrativa no tempo da pauta, o
documentario se permite a incompletude, a permanéncia da divida e da reflexdo. O

mergulho ¢, portanto, também uma recusa a pressa.

Ao final, o processo de producao documental se revela como um ato de construgao
23



coletiva. Cada voz entrevistada, cada gesto registrado e cada escolha de montagem
compdem uma teia de sentidos que ultrapassa o controle do realizador. O documentério €,
nesse sentido, um organismo vivo, resultado da interacdo entre quem filma e quem ¢
filmado. Mergulhar nas histérias ¢ reconhecer a alteridade como fundamento, ¢ aceitar que

investigar o mundo &, inevitavelmente, deixar-se atravessar por ele.

Ao longo da realizagdo deste documentario, a equipe se empenhou em fazer um
mergulho profundo na realidade do telejornalismo baiano, com o objetivo de entender suas
dinamicas e refletir sobre sua transformag¢do nos ultimos 20 anos. Conscientes da
responsabilidade ética que a pratica jornalistica exige, a equipe se posicionou de maneira
cuidadosa e critica ao abordar as questdes relacionadas ao telejornalismo, buscando sempre
equilibrar o que ¢ de interesse publico com o que desperta o interesse do publico. Em
consonancia com as discussdes tedricas sobre o papel da midia na formacao de uma opinido
publica informada, como propdem estudiosos como Habermas (1962) e Fairclough (1995), a
equipe optou por tratar de temas que realmente afetam a sociedade, como a saude, a educacgao

e os direitos civis, evitando temas sensacionalistas ou de apelo meramente emocional.

A escolha das fontes também foi feita com grande rigor €tico, buscando garantir uma
diversidade de vozes e perspectivas, de modo a ndo reforgar esteredtipos ou visdes simplistas
sobre a realidade do telejornalismo. A equipe procurou incluir jornalistas, académicos e
profissionais da 4rea, garantindo que a analise apresentada no documentario fosse
aprofundada e contextualizada, sem distor¢des ou reducgdes. Ao longo do processo, a equipe
também se preocupou com a ética no tratamento de temas sensiveis, respeitando a dignidade e
os direitos das pessoas envolvidas, e evitando explorar contetidos que pudessem ser utilizados
de maneira manipulativa ou para causar choque sem um proposito significativo para a

discussdo publica.

Esse posicionamento ético refletiu a compreensao de que o telejornalismo deve
desempenhar um papel construtivo na formac¢do de uma sociedade democratica e informada,
priorizando o bem-estar coletivo e a cidadania, em vez de se submeter as pressdes comerciais
ou a busca incessante por audiéncia. A produg¢do foi guiada pela convicgdo de que, mesmo em
um contexto onde o interesse do publico muitas vezes se sobrepde ao interesse publico, ¢

possivel equilibrar ambos, sem perder de vista a fun¢do social do jornalismo.
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3.3 O telejornalismo baiano precisa de uma histéria bem contada

Ao pensar o telejornalismo baiano sob a lente do documentério, ¢ possivel perceber
como as histérias cotidianas, as vozes populares e as tensdes entre proximidade e
espetaculo formam um terreno fértil para uma narrativa investigativa. O documentario,
enquanto linguagem oferece a possibilidade de revisitar o telejornalismo local ndo apenas
como produto midiatico, mas como fendmeno cultural e social. O telejornalismo baiano —
especialmente aquele de meio-dia — construiu-se como espaco de fala e representacdo do
povo, mas também como campo de disputa simbdlica, onde a emogao e o mercado se
cruzam. Contar essa histéria documentalmente ¢ devolver profundidade ao que muitas

vezes se apresenta apenas como entretenimento.

A televisdo na Bahia sempre foi mais do que veiculo informativo: ¢ mediadora de
afetos, identidades e reconhecimentos. Programas como Balanco Geral e Bahia Meio Dia
ndo apenas noticiam, mas performam a baianidade. Como lembra Guy Debord (1967),
“tudo o que era vivido diretamente tornou-se representagao”, e o telejornalismo local vive
essa ambiguidade: entre dar voz ao povo e transforma-lo em espetaculo. O documentario,
nesse contexto, surge como um antidoto a superficialidade, capaz de olhar novamente para
essas representacdes e questionar: o que, afinal, estamos vendo quando olhamos o povo na

tela?

O telejornalismo baiano precisa de uma historia bem contada porque sua trajetoria
¢ também a historia de uma forma de comunicagdo que desafiou padrdes nacionais e
institucionais. A espontaneidade, o humor, a oralidade e a empatia que marcam a
baianidade de informar constituem uma estética propria, que merece ser compreendida
com a mesma seriedade dedicada as grandes escolas jornalisticas do pais. O documentario
se propde a contar essa histdria com tempo, com escuta € com sensibilidade, qualidades
que o ritmo da televisdao muitas vezes ndo permite. O gesto documental, nesse caso, ¢

também um gesto de reparacao simbolica.

Ao escolher o documentario como formato para narrar o telejornalismo baiano, o
trabalho assume uma perspectiva investigativa e critica. O objetivo ndo ¢ apenas registrar
depoimentos ou reconstruir uma linha do tempo, mas compreender as forgas que
moldaram o jornalismo de proximidade na Bahia: as influéncias, o peso da cultura

popular, as transformagdes tecnoldgicas e as disputas mercadologicas. Como defendem
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Nichols (2010) e Renov (1993), a investigagdo documental ¢ sempre um processo de
contextualizagdo, entende o visivel a partir do invisivel, o espetdculo a partir de suas

engrenagens.

A historia do telejornalismo baiano ¢ feita de personagens, mas também de
estruturas. A figura de Raimundo Varela, a consolida¢do do Bahia Meio Dia, as
transformagoes editoriais recentes, todos esses elementos compdem uma narrativa em que
o popular e o institucional se tencionam. O documentario tem o poder de mostrar essas
camadas simultaneamente, de dar voz as subjetividades e, a0 mesmo tempo, revelar o
sistema que as produz. Nesse sentido, o memorial e o filme se complementam: o texto

reflete, o audiovisual revela.

Contar a historia do telejornalismo baiano por meio do documentério ¢ reconhecer
a televisdo como espelho e como invengdo. E entender que a proximidade, tio celebrada, é
também um projeto que ¢ carregado de inten¢des e contradigdes. O documentério, ao
mergulhar nessas ambiguidades, cumpre sua funcdo mais profunda: transformar a
investigacdo em reflexdo, a noticia em narrativa e o cotidiano em memoria. O
telejornalismo baiano precisa, e merece, ser contado com a mesma complexidade com que

fala o seu povo.
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4. RELATO: O PROCESSO DE CONSTRUCAO DO PRODUTO

A construg¢do do documentério foi atravessada pelo proprio contexto que impulsionou
a escolha do tema. Desde as primeiras discussdes no ambiente universitario, tornou-se
perceptivel que a televisdo baiana vivia um movimento ainda mais acelerado em dire¢do a
proximidade com o publico, sobretudo nos telejornais. Essa percep¢ao nao surgiu apenas da
observacdo dos produtos televisivos, mas também da convivéncia cotidiana com profissionais

do mercado e das experiéncias de estagio dos integrantes do grupo.

Nas conversas iniciais, o hordrio do meio-dia rapidamente se destacou como um ponto
de observagao privilegiado. Ali, a disputa por atencao se tornava mais intensa, € as emissoras
recorriam a estratégias marcadas pela informalidade, pela interagdo direta e por uma estética
cada vez mais popularizada. A equipe compreendeu, entdo, que o telejornalismo baiano vivia
transformagdes estruturais impulsionadas tanto pela concorréncia por audiéncia quanto pela
reconfiguragdo das formas de consumo de informagao. Surgiu, desse quadro, a necessidade de
olhar para o fendmeno de maneira ampla: em que momento a linguagem se tornou mais solta,

mais popular, mais proxima?

Essa questdo orientou a investigagdo e possibilitou delinear a arquitetura inicial da
narrativa. A equipe optou por dividir o documentario em trés grandes momentos: primeiro,
uma linha do tempo que contextualiza o surgimento e a consolidacio da proximidade
televisiva na Bahia; em seguida, a ascensdo dos telejornais populares e dos quadros de
participacdo social, que ampliaram o didlogo entre televisdo e espectadores; e, por fim, o
impacto desse processo sobre o Bahia Meio Dia, telejornal popular da afiliada baiana da
Globo que expressa, hoje, a fase mais amadurecida do telejornalismo de proximidade no

estado.

Essa perspectiva guiou todo o percurso metodoldgico, que buscou construir um
produto fiel a realidade local, mas também critico diante das escolhas editoriais que moldam a
forma de informar na Bahia. A no¢ao de “limites da proximidade” tornou-se eixo central,
sobretudo porque o grupo observou que a expansdo da informalidade abre espago para
excessos como o sensacionalismo, a dramatizagdo e a exploracdo de pautas policiais. Essa

constata¢do reforcou o carater analitico da narrativa.
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Ao mesmo tempo, a equipe se deparou com uma lacuna significativa: a auséncia de
registros histéricos consistentes sobre o telejornalismo baiano e suas transformagdes ao longo
das ultimas décadas. Esse vazio documental fortaleceu o proposito de construir ndo apenas
uma narrativa analitica, mas também um gesto de memoria, um registro histérico de um

fendmeno pouco sistematizado.

Com essa compreensao, iniciou-se a fase de pré-producao, organizada a partir de um
cronograma detalhado e da elaboracdo de pautas individuais para cada entrevistado. A
pesquisa exigiu levantamento prévio sobre a trajetéria dos profissionais consultados. O
mapeamento inicial identificou 34 potenciais fontes, entre apresentadores, reporteres, editores,
produtores, diretores e pesquisadores, das quais 22 confirmaram participacao, resultado que
evidenciou tanto o esfor¢o logistico quanto o compromisso da equipe em garantir diversidade

de perspectivas.

A etapa de gravagdo também exigiu articulacdo e criatividade. Entre 13 e 22 de
outubro, em nove dias uteis consecutivos, a equipe percorreu emissoras, redacgoes, estudios,
cafés e salas de direcdo para registrar as entrevistas. Das 22 gravagdes, sete foram realizadas
por cinegrafistas profissionais cedidos pela TV Bahia, Davi Cerqueira, Cleriston Santana e
Luan Fagundes, por meio do apoio do diretor de operagdes audiovisuais Romilson Santos
(Sinho). As demais entrevistas foram registradas com um iPhone 15 Pro Max, utilizando

microfone e tripés emprestados.

A escolha estética, entrevistas em plano fechado, refor¢ou a inten¢do de centrar a
narrativa nas vozes dos personagens. A construcao audiovisual foi concluida com a narracao
em voz over do jornalista Mauro Anchieta, cuja presenca conferiu densidade simbdlica e

identidade ao produto final.

4.1. Processos e métodos

A producdo do documentario foi organizada a partir de um processo de apuragao que
buscou compreender o tema em profundidade, definindo os elementos necessarios para
orientar o roteiro e as entrevistas. Essa etapa inicial permitiu que a equipe estruturasse um
caminho de investiga¢do capaz de relacionar as transformagdes recentes do telejornalismo

baiano as praticas profissionais observadas no dia a dia das emissoras.
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O planejamento partiu da compreensdao de que o produto precisava articular duas
frentes: uma investigagao historica, necessaria para explicar como a linguagem televisiva se
modificou ao longo dos anos, e uma leitura atual do fendmeno da proximidade, marcada por
estratégias editoriais que hoje orientam boa parte dos telejornais locais. Essa combinagao
exigiu um método que equilibrasse pesquisa tedrica, levantamento de dados e escuta ativa

de profissionais que vivenciaram essas mudancas.

Com isso, a equipe optou por organizar o processo de produgdo a partir de trés eixos
principais: mapeamento das referéncias existentes sobre o telejornalismo baiano; definicdo
de um roteiro-base que estruturasse a narrativa em blocos; e selecdo de fontes capazes de
explicar, por diferentes perspectivas, como se consolidou a informalidade e a interagdo com
o publico nos telejornais da Bahia. A constru¢cdo dessa rede de entrevistados foi uma das
etapas mais trabalhosas, ja que a auséncia de registros historicos sistematizados exigiu uma

busca mais ampla por profissionais de diferentes fungdes e periodos.

Paralelamente ao levantamento de informacdes, foi elaborado um cronograma
detalhado de gravacdes, levando em consideragdo disponibilidade das fontes, deslocamentos
e locagdes adequadas para cada conversa. A escolha do plano fechado como padrdo visual
reforcou a intencdo de manter a aten¢do do espectador nas falas dos entrevistados, enquanto
a narragdo em voz over ajudou a costurar o percurso historico com os depoimentos

contemporaneos.

A partir dessas etapas, o método adotado garantiu que o documentéario fosse
construido de forma coerente com sua proposta: registrar, analisar e contextualizar as
mudangas que moldam o telejornalismo baiano, articulando histérias, experiéncias
profissionais e elementos estéticos que caracterizam a atual fase dos telejornais de

proximidade no estado.

4.1.1 Recortes Tematicos

A construcdo do documentario partiu de um recorte tematico centrado na
transformagdo do telejornalismo baiano a partir da légica da proximidade. O grupo decidiu
investigar nao apenas o resultado final exibido nas telas, mas o cotidiano, muitas vezes

invisivel, de quem sustenta a pratica jornalistica diariamente. Essa decisdo metodoldgica
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orientou todo o percurso do documentario, desde a escolha das fontes até a definicdo das
perguntas, sempre buscando compreender como a narrativa da proximidade foi construida ao

longo das ultimas décadas e como permanece viva nos bastidores das redagdes.

Cada integrante ficou responsavel por contatar entre sete € oito profissionais, elaborar
pautas especificas e situar cada entrevistado dentro da histéria que se buscava contar. A
selecdo priorizou profissionais de diferentes geracdes e fungdes: apresentadores, diretores,
editores, reporteres, produtores e jornalistas que fizeram parte da construcdo das linguagens
de rua, do improviso, da escuta comunitaria e dos formatos consolidados na televisao baiana.
Esse recorte multifacetado permitiu que o documentdrio avangasse para além de um
depoimento isolado, oferecendo uma visdo articulada e historicamente ancorada na

perspectiva de quem fez essa histéria dentro da Record, TV Bahia e Aratu.

4.1.3 Pesquisa e Levantamento de Dados

A etapa de levantamento de dados envolveu a pesquisa bibliografica, acessando
artigos, livros e outros trabalhos académicos, e a pesquisa documental, com busca por
conteudos da interne, analise de acervos televisivos disponiveis no YouTube e o estudo de
programas que marcaram a historia da comunicacdo no estado. O grupo avaliou quadros,
formatos e mudancas editoriais relevantes, identificando quais registros historicos reforgariam

a narrativa audiovisual do produto final.

4.1.4 Busca de Fonte

A busca por fontes atendeu a proposta de registrar multiplas perspectivas da pratica
jornalistica. O processo envolveu envios de mensagens, ligacdes, negociacdes de horarios e
confirmagdo de disponibilidade, sempre respeitando os ritmos de trabalho de cada
profissional. O contato com as fontes foram organizadas pelas experiéncias de estagio e

contatos adquiridos ao longo das experiéncias em curso.

O resultado geral da busca foi favoravel: 22 das 34 fontes identificadas aceitaram
contribuir. Entre as demais, parte declinou do convite por falta de interesse, enquanto outras

ndo retornaram o contato. Apenas uma das 22 entrevistas realizadas acabou nao sendo
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utilizada posteriormente devido a auséncia de assinatura no termo de autorizagdo de uso de

imagem.

As entrevistas foram organizadas em um cronograma de execugdo entre os dias 13 e
22 de outubro, com gravacdes majoritariamente realizadas na TV Bahia, onde Airton e
Matheus possibilitaram o uso de equipamentos e suporte técnico de cinegrafistas da casa. J4 as
captacdes externas foram feitas com iPhone 15 Pro Max e lapela, garantindo qualidade de

audio e mobilidade, escolhas alinhadas a estética da proximidade.

A duragao média das entrevistas variou entre 20 e 45 minutos, de forma fluida e
permitindo que o entrevistado abrangesse os pontos que considerava mais importantes dentro

da pautas e o tempo foi suficiente para explorar memorias, analises e percepgdes pessoais.

O cronograma de gravagdes, acompanhado do registro das fontes que ndo puderam

participar, esta organizado a seguir:

Na segunda-feira (13/10): Andréa Silva (apresentadora da TV Bahia), Ricardo Ishmael
(apresentador da TV Bahia) e Carolina Lima (editora de texto da TV Bahia).

Na terga-feira (14/10): Fernanda Martinez (produtora da TV Bahia), Rildo de Jesus
(reporter da TV Bahia), Miiller Nunes (reporter da TV Bahia) e Adriana Oliveira (ex-TV
Bahia).

Na quarta-feira (15/10): Ana Raquel Copetti (diretora de jornalismo da TV Babhia),
Ana Manuela (editora de texto da TV Bahia), Fernando Sodake (apresentador da TV Bahia) e
Dalton Soares (apresentador da TV Bahia).

Na quinta-feira (16/10): Jéssica Smetak (apresentadora da TV Record Bahia) e Jodo
Kalil (comentarista da TV Record Bahia).

Na sexta-feira (17/10): Daniel Teixeira (editor de texto da TV Bahia).
Na segunda-feira (20): Pablo Reis (apresentador da TV Aratu).

Na terca-feira (21): Glauber Mateus (diretor de jornalismo da TV Record) e Casemiro
Neto (apresentador da Radio Metropole FM).
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Por fim, na quarta-feira (22): Dinho Juinior (apresentador da Radio FM O Dia), Jéssica
Senra (apresentadora da TV Bahia), Katia Guzzo (ex-TV Bahia) e Anna Valéria (ex-TV
Babhia).

Entre os profissionais que recusaram a participacao estdo: Christiano Caldeira (gerente
do setor de entretenimento e esportes da TV Bahia), Daniela Prata (ex-Aratu), Driele Veiga
(apresentadora da Band Bahia), Evana Marmo (produtora da TV Bahia), Liana Cardoso
(jornalista da TV e Radio Camara Salvador) e Vanderson Nascimento (apresentador da TV

Bahia).

Nao foi possivel estabelecer contato ou obter retorno de: Analice Sales (ex-Record),
Diu Santana (chefe de reportagem da TV Record Bahia), Z¢ Eduardo (apresentador da Baiana
FM e Bnews), Marcos Pimenta (apresentador da TV Record Bahia), Thaic Carvalho
(apresentadora da Radio Metropole FM), Uziel Bueno (apresentador da Band Bahia) e Jorge
Araujo (apresentador da Band Bahia).

Conseguir reunir 22 entrevistas em um periodo tao reduzido so6 se tornou viavel gracas
ao planejamento prévio das pautas, a organizagdo do cronograma e a capacidade da equipe de

administrar horérios, contornar imprevistos e articular acessos as emissoras.

4.2 Composicao do Material Jornalistico

A construgdo do documentédrio partiu da necessidade de compreender como o
telejornalismo contemporaneo estabelece vinculos com o publico, especialmente no contexto
baiano, e como essa dindmica se intensificou ao longo das ultimas décadas. Para sustentar
essa proposta, textos, imagens e depoimentos foram integrados de modo a equilibrar o rigor

informativo com a abordagem interpretativa propria do género investigativo.

A partir desse propoésito central, o processo de elaboracdo do material jornalistico
exigiu articulacdo entre teoria e pratica, organiza¢do das etapas de pesquisa e gravagdo e
aten¢do constante a unidade narrativa. O produto final foi estruturado em trés eixos que se
complementam: a contextualizagdo histérica, a analise das estratégias de proximidade
adotadas pelo telejornalismo e o estudo do Bahia Meio Dia como telejornal que sintetiza e

projeta essas transformagdes.
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Assim, a combinacdo dos conteudos textuais, audiovisuais e narrativos nao apenas
orientou a narrativa documental, mas também assegurou que o percurso investigativo

permanecesse coerente com os objetivos iniciais da pesquisa.

4.2.1 Materiais Textuais

Os materiais textuais utilizados no documentario resultaram da combinacdo entre
pautas, roteiro, textos de narracdo e trechos selecionados das entrevistas. O processo teve
inicio com a produgdo das pautas, elaboradas logo apos a definicdo das fontes que
pretendiamos entrevistar. Ao todo, foram construidas 32 pautas a partir do estudo da trajetoria
de cada profissional selecionado. A intencao era delimitar previamente a abordagem de cada
entrevista, o que também funcionaria como instrumento de convencimento ao apresentar as

fontes a solidez do projeto. As pautas completas podem ser consultadas no Apéndice A.

Com todas as pautas prontas, avancamos para a gravacdo das entrevistas. Apos a
conclusdo dessa etapa, entre os dias 12 e 16 de novembro, o grupo se reuniu para consolidar o
roteiro geral e definir a linha narrativa do documentario. Essa linha narrativa foi estruturada a
partir da articulagdo entre os depoimentos das fontes, a narracdo em off e materiais
audiovisuais que contextualizam cada momento da investigagcdo. A perspectiva construida
conduz o espectador do telejornalismo tradicional, marcado pela formalidade, até a
consolidagdo de uma linguagem mais proxima, participativa e alinhada ao cotidiano baiano.
Essa abordagem evidencia como o telejornalismo local incorporou praticas de proximidade ao

longo das ultimas décadas, tendo o Bahia Meio Dia como eixo central dessa transformagao.

Com o contetido gravado, iniciamos o processo de decupagem, fundamental para
identificar as falas que sustentariam o fio narrativo. Todas as entrevistas foram transcritas e
catalogadas no Pinpoint, ferramenta que permitiu marcar temas centrais, cruzar informagoes,
localizar trechos relevantes e organizar o material de forma coerente. O uso do software foi
essencial para garantir alinhamento entre o discurso das fontes, a narrativa do roteiro € os

referenciais teoricos do trabalho.

A divisao da decupagem foi feita entre os integrantes: cada pessoa ficou responsavel
por cinco a seis entrevistas, preenchendo no roteiro a minutagem correspondente ao material
analisado. Apés essa etapa, Airton revisou todos os textos e encaminhou o roteiro para a

33



editora de texto da TV Bahia e uma das entrevistadas, Carolina Lima, que realizou uma

revisao final.

Paralelamente, desenvolvemos o texto de narracdo, concebido com tom reflexivo e
historico, equilibrando memorias, andlises e elementos que sustentam a compreensdo da
evolu¢do do telejornalismo baiano. Airton assumiu a direcdo do roteiro, organizando os
principais pontos narrativos. Em 19 de novembro, o narrador do projeto, o jornalista Mauro
Anchieta, realizou a gravagdo dos offs, ajustando trechos conforme o ritmo e a expressividade

de sua locucao.

Todo esse conjunto: pautas, decupagem, roteiro e texto de narracao. Constituiu a base
textual do documentério, garantindo fluidez, coeréncia tematica e uma reconstrugao critica da

trajetoria do telejornalismo de proximidade na Bahia.

4.2.2 Contetidos Audiovisuais

A composi¢ao audiovisual integrou diferentes elementos: imagens de arquivo,
gravacgdes originais dos entrevistados, cenas de bastidores, movimentacdes de redacdo e
registros externos captados com celular. A montagem prioriza ritmo, coeréncia narrativa e
equilibrio entre depoimentos, ambientacdes e ilustracdes histdoricas. A escolha da locacao
busca transmitir o ambiente jornalistico e priorizou a comodidade das fontes. A maioria, Katia

Guzzo e Ana Valéria, ndo atuam mais na area e optaram por uma cafeteria de escolha delas.

Nesse processo, diversas emissoras foram acionadas para autorizacdo de uso de
imagens. Na TV Aratu, apds contato com o arquivo, foi informado que poderia haver
cobranga para liberacdo dos materiais. A funciondria responsavel explicou que ainda seria
necessario consultar o juridico, mesmo diante do oficio académico. A solicitagdo incluia
reportagens de Z¢ Bim, edig¢des antigas do Que Venha o Povo e trechos do Se Liga Bocao
(sobretudo entre 2008 e 2010). Na Record Bahia, o pedido foi encaminhado pelo supervisor
de programacao, Alcides Neto, com lista contendo imagens histéricas do Balango Geral dos
anos 1990 e 2000, quadros como “T6 Retado, Smetak” e outros trechos fundamentais para
contextualizar a evolugdo editorial. Na Rede Bahia, o didlogo foi direto com a gerente de
jornalismo, Sheron Monalisa, para alcangar imagens do Bahia Meio Dia em diferentes épocas

e ilustrar a mudanca do formato, do quadros “Desaparecidos” e dos parceiros associados.
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Como alternativa paralela, o grupo avaliou o uso de registros ja disponiveis em
plataformas de video, com solicitagdo de autorizacdo formal das respectivas emissoras. A
possibilidade de liberacdo sem cobranga também foi reforcada pela mediacdo de Pablo Reis,

agilizando parte das tratativas internas.

A trilha foi encorpada com os sobes sons das trilhas e dos quadros dos jornais,
trazendo uma imersao auditiva caracteristica do telejornalismo. Além desses elementos, a
trilha sonora principal do documentario foi definida apds um processo conjunto entre a equipe
e o editor Robson Caxias, buscando construir uma ambienta¢do coerente com o ritmo da
narrativa e com o tema central do produto. Foram selecionadas musicas de dominio livre
disponiveis no YouTube Music — A Year Ago, Instrumental (NEFFEX), Black Slate
(VYEN), Good for the Ghost (Alge), Better (Anno Domini Beats), Between the Drops (The
Whole Other), Victim to Victor (RKVC) e Summer Somewhere in Cuba (Cumbia Deli). A
escolha considerou estética, atmosfera e a capacidade de cada faixa de sustentar momentos
especificos da narrativa, reforcando emocionalmente transi¢des, depoimentos e cenas de
maior carga reflexiva. Essas trilhas dialogam com o cardter de movimento presente no
documentario, oferecendo atmosferas que variam entre tensdo, energia, sensibilidade e
motivacao, acompanhando as oscilagdes entre trechos historicos, observagdes criticas e relatos

pessoais.

A escolha de Mauro Anchieta como narrador veio da representatividade que sua voz
carrega: um profissional emblematico do telejornalismo baiano, com mais de 20 anos de
atuacdo. A presenca dele reforca o elo entre passado e atualidade, elemento central do
documentario. O processo de narracdo foi supervisionado pela equipe, seguindo o roteiro

previamente estruturado.

Para finalizar a narrativa visual, foram captadas imagens de pessoas se preparando
para assistir ao jornal do meio-dia. Sete possibilidades de registros foram feitos, tanto
individuais quanto com um nucleo familiar completo, buscando reforgar a idéia de

proximidade e o ponto de ligacao entre publico e telejornal.

A edicdo ficou por conta do editor Robson Caxias, seguindo o roteiro e as orientagdes
da equipe. Toda a constru¢do do documentério partiu do material organizado pela equipe,

enquanto o editor executou a montagem, ajustes de cor, tratamento de audio e inclusdo das

35



trilhas sonoras. Também foram incorporados os créditos completos, contendo as fungdes de

cada entrevistado e as datas de gravagao, garantindo precisao e transparéncia no processo.

A selecdo definitiva das imagens autorizadas, somada ao cuidado na distribui¢ao
espacial dos depoimentos, consolidou o principio central que norteou a constru¢do do

documentario.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A analise realizada ao longo deste trabalho permitiu compreender que o telejornalismo
baiano se consolidou por meio de uma linguagem marcada pela proximidade, pela oralidade e
por elementos culturais profundamente enraizados no cotidiano das comunidades. Ao
investigar a trajetoria do Bahia Meio Dia e o impacto do telejornalismo popular na Bahia,
constatou-se que a comunicacao televisiva local se constitui como espago de didlogo,
reconhecimento e representa¢cdo, mas também como territério de disputas entre o rigor

jornalistico e as exigéncias do mercado.

Os resultados evidenciam que a aproximacdo com o publico, embora essencial para
fortalecer vinculos e ampliar o acesso a informacdo, também gera dilemas éticos quando
atravessada por estratégias de emogao, apelo dramatirgico ou espetacularizacdo. Essa tensdo ¢
intensificada pela logica de audiéncia e pelas dinamicas digitais, que transformam o
telespectador em participante ativo na constru¢do da noticia. Assim, o telejornalismo baiano
se encontra diante do desafio permanente de equilibrar prestacdo de servigo, credibilidade e

engajamento, sem abrir mao de sua fungdo publica.

O documentario produzido como parte deste trabalho se revelou uma ferramenta eficaz
para aprofundar essas reflexdes, permitindo narrar o telejornalismo baiano a partir de vozes,
memorias e experiéncias que compdem sua identidade. A pratica documental reforgou a
dimensdo investigativa e critica do projeto, ao revelar processos, escolhas e contradi¢cdes que

nem sempre sao visiveis na rotina televisiva.

Conclui-se que o telejornalismo baiano permanece como importante mediador cultural
e social, contribuindo para a construcao de identidades locais e para a participagdo publica na
esfera midiatica. Entretanto, seu futuro depende da capacidade de se reinventar de forma ética,
critica e sensivel as transformagdes tecnoldgicas e as demandas de uma audiéncia cada vez
mais ativa e diversificada. Preservar a proximidade sem perder profundidade e compromisso
publico é, portanto, o principal caminho para que a televisdo baiana continue exercendo seu

papel social no contexto contemporaneo.
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APENDICE A - PAUTAS DAS ENTREVISTAS

1) RETRANCA: ENTREVISTA ANDREA SILVA

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagao e DATA: 13/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA ANDREA
SILVA

REPORTER: AIRTON ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: ANDREA SILVA (APRESENTADORA DA TV BAHIA)

A jornalista Andréa Silva ¢ natural de Itabuna. Construiu uma soélida trajetoéria na TV Bahia,
onde atua hd 32 anos. Atualmente, apresenta o Bahia Meio Dia, sendo reconhecida pelo
vinculo de proximidade que estabelece com o publico, valorizando pautas do cotidiano e

mantendo uma linguagem acessivel.

Fora das cameras, cultiva uma vida simples, como ja mostrou em reportagens especiais, o0 que
contribui para reforgar sua imagem de credibilidade e identificacdo junto aos telespectadores.
Ela ganhou grande destaque ao comandar o quadro Desaparecidos, que ia ao ar as quartas-
feiras no Bahia Meio Dia. No quadro, Andréa recebia pessoas que levavam fotos de parentes

sumidos a Praga da Piedade.

Além do Desaparecidos, ela também apresentou o quadro Minha Vida no Buzu, no qual fazia
entradas ao vivo dentro de Onibus em Salvador, mostrando o cotidiano de passageiros ¢
funcionarios; outro exemplo de sua conexdo com a vida comum das pessoas. Hoje ela ¢
apresentadora do BMD, junto a Vanderson Nascimento, mas ainda compartilhando um

sentimento de paixdo pela rua e trabalho de campo, reforcado por ela mesma, que afirma se

sentir mais a vontade nas ruas, em contato com as pessoas.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: “Dedéa” ¢ uma das grandes referéncias do
telejornalismo baiano, fazendo parte da TV Bahia ha mais de 30 anos e tendo vivenciado
todas as atualizacdes decisivas para que a emissora ganhasse um novo direcionamento, mais
voltado para o publico e hoje ainda mais proximo de quem assiste ao Bahia Meio Dia, hoje
apresentado por ela mesma. Vamos explorar essa vivéncia de quem estd hd tanto tempo
dentro da maior emissora de TV do estado e tem propriedade para dizer por qué a
comunicacao da televisao hoje caminha a passos largos para algo cada vez menos formal e os

impactos desta realidade no futuro.

FONTES: Andréa Silva - Apresentadora do Bahia Meio Dia, da TV Bahia.

PERGUNTAS:

e Quando vocé comecou a trabalhar na TV Bahia, havia a preocupacdo por parte da
emissora de fazer um jornalismo que conversasse com a audiéncia?

e Como era a abordagem ou linguagem do Bahia Meio Dia quando vocé iniciou sua
trajetoria como repdrter? Quais mudangas vocé percebeu ao longo desses anos?

e De quem veio a ideia do quadro Desaparecidos e o Minha Vida no Buzu? Como esses
quadros colaboraram para que o Bahia Meio Dia estivesse mais proximo das pessoas?

e Observando as outras emissoras € o jornalismo que fazem no mesmo horario do seu
programa, quais os diferenciais do Bahia Meio Dia?

e Enquanto uma mulher mais velha que acaba de ocupar um importante lugar no
telejornalismo baiano, vocé acredita que essa maior diversidade de apresentadores e
reporteres contribui para uma maior identifica¢do do publico com o jornalismo?

e Sabemos que a disputa pela audiéncia no horario do meio dia ¢ acirrada e que muitos
colegas estdo dispostos a tudo para conquistar o publico. Quais sdo os limites €ticos da
jornalista Andrea Silva nessa briga pela audiéncia?

e Agora sobre futuro; o telejornalismo de proximidade ¢ uma tendéncia que se mantera

no cenario da TV local?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - Camera profissional da empresa

2) RETRANCA: ENTREVISTA RICARDO ISHMAEL
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NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano:| DATA: 13/10/2025

interagdo e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA RICARDO
ISHMAEL
REPORTER: AIRTON ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: RICARDO ISHMAEL (APRESENTADOR DA TV BAHIA)

Ricardo Ishmael ¢ natural de Serrinha, no interior da Bahia, e iniciou sua trajetoria
profissional na Rede Bahia em 2001, onde comegou como estagiario e, ao longo dos anos,
passou por diversas fung¢des, como produtor, repérter e editor, até se consolidar como
apresentador. Formado em Jornalismo pela Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia
(UESB), ele também possui formacao em Historia pela Universidade Estadual de Feira de
Santana (UEFS). Atualmente, ¢ um dos ancoras do Jornal da Manha, da TV Bahia, programa

no qual se destaca pela condugao leve e proxima ao publico.

Além do trabalho na televisdo, Ricardo também se dedica a literatura. E autor de obras como
O Curioso Destino de Rita Quebra-Cama e livros infantojuvenis inspirados na cultura
nordestina, com os quais realiza projetos de incentivo a leitura em escolas e eventos
literarios. Ao longo da carreira, participou de coberturas de grande relevancia, como a
canonizac¢do de Santa Dulce dos Pobres e produgdes especiais ligadas a cultura afro-baiana,
entre elas o documentdrio I1€ Aiyé — A Casa do Mundo. Em 2024, recebeu o titulo de
Cidadao de Salvador em reconhecimento a sua contribuicdo ao jornalismo e a valorizagdo

da cultura da Bahia.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Levando em consideracdo que Ricardo apresenta o
Jornal da Manha desde 2010, ou seja, a 15 anos; jornal esse que passou por profundas
transformagoes ao longo dos anos até se tornar o produto que € hoje, com quase 3 horas de
duracdo e constante participagdo do publico e realizacdo de pautas sociais, de servico, ligadas
ao interesse da Bahia toda (o JM ¢ o unico telejornal da TV Bahia com transmissao regular
para todo o estado da Bahia), vamos entender do apresentador a importancia desta evolugdo
de um jornal que ele conhece muito bem. A partir disso, Ishmael pode trazer também o
impacto desta reformulagdo do produto matinal da TV Bahia nos outros telejornais, como o
proprio Bahia Meio Dia, que as vezes, aos fins de semana, também ¢ apresentado por ele. O
BMD também ¢ o que ¢ por causa do Jornal da Manha, que se moldou a ponto de fazer com
que os primeiros telespectadores, das primeiras horas do dia, em preparagdo para os afazeres
iniciais, pudessem consumir um jornal que ja o deixasse atento as situacdes importantes das

primeiras horas do dia.

FONTES: Ricardo Ishmael, apresentador da TV Bahia.

PERGUNTAS:

Para vocé, que apresenta um telejornal que tem muitos quadros de interagdo com o publico e
que incentiva essa participacao dos telespectadores, qual a importancia de se fazer um
jornalismo que aproxime vocés do estiidio de quem estd em casa assistindo?

Essa abordagem que o jornalismo de proximidade realiza ¢ algo que veio para ficar e crescer?
Como vocé avalia isso?

Como vocé teve a oportunidade de vivenciar muitas transformagdes dentro da TV Babhia,
como vocé percebe a interferéncia da audiéncia na moldagem dos programas e na escolha de
pautas?

Como vocé observa a disputa pela audiéncia no telejornalismo baiano e até que ponto ela
determinou um reposicionamento dos telejornais da TV Bahia , no sentido de serem cada vez
mais “populares” e mais engajados com a populacdo?

Para o jornalista Ricardo Ismael, vale tudo pela audiéncia?

Como vocé vé a participagdo do publico no telejornalismo em um futuro préximo?
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DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - Cimera profissional da empresa
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3) RETRANCA: ENTREVISTA SODAKE

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interacdo ef DATA: 15/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA
SODAKE

REPORTER: AIRTON ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: FERNANDO SODAKE (APRESENTADOR DA TV BAHIA)

Fernando Sodake iniciou sua trajetdria na comunicacdo aos 20 anos, em 1995, quando fez
um teste na radio 96 FM e foi aprovado para apresentar o programa da madrugada. Dois
anos depois, ingressou na TV Sudoeste, afiliada a Rede Globo em Vitoria da Conquista,
onde atuou como locutor, operador de audio e, posteriormente, reporter, estreando na
cobertura das fortes chuvas em Itambé. Em 1998, passou para a TV Santa Cruz, em Itabuna,
para apresentar o Bahia Meio Dia, adotando o nome artistico “Fernando Sodake” por
sugestdo da direcdo da Rede Bahia. No ano seguinte, assumiu o BATV local, consolidando-

se como um dos principais nomes do jornalismo regional.

Em 2008, transferiu-se para a TV Bahia, em Salvador, onde integrou a equipe de
reportagem e, no ano seguinte, tornou-se apresentador do Bahia Meio Dia, funcdo que
exerceu até 2018, quando passou a ancorar o BATV na capital. Entre 2024 e 2025, Sodake
ampliou sua atua¢do na Rede Bahia, estreando o podcast “Eu Te Explico”, no G1 Bahia, e o
programa “Boa Noite Bahia”, na rddio Bahia FM, marcando seu retorno ao radio quase

trinta anos depois.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Fernando Sodake tera como foco sua experiéncia ao longo de mais de
duas décadas no telejornalismo da Rede Bahia, especialmente sua passagem pelo Bahia
Meio Dia e pelo BATV. O objetivo ¢ compreender como ele percebe as mudancas na
linguagem, na linha editorial e na forma de interagdo dos telejornais com o publico ao longo

do tempo.

Seu olhar sera importante para explicar como o jornalismo da emissora se adaptou as
demandas de proximidade, equilibrio entre informalidade e credibilidade, e a disputa
constante por audiéncia no horario do meio-dia. Também sera abordada sua vivéncia na
transicao entre diferentes fases do telejornalismo, do modelo mais rigido ao formato atual,

mais conversado e espontaneo.

Por fim, Sodake sera convidado a comentar os desafios de apresentar e de participar das
reformulagdes que marcaram a evolugdo recente da TV Bahia, além de sua visdo sobre o
futuro do telejornalismo local e a influéncia crescente da tecnologia e das redes sociais na

construcao da narrativa dos telejornais.

FONTES: Fernando Sodake, apresentador da TV Bahia e radialista da Bahia FM.

46




PERGUNTAS:

Como vocé analisa as transformagdes pelas quais o telejornalismo local vem passando,
que busca cada vez mais estar proximo das pessoas?

Vocé comecgou sua carreira no radio, construiu repertério na TV e nesse meio seguiu.
Hoje retoma os trabalhos novamente com o radio, em conjunto com a apresentacdo do
BATYV. O produto do radiojornalismo &, por esséncia, mais descontraido, com linguagem
direta, que lida com os ouvintes quase que como amigos. Vocé acha que os produtos de
televisdo se inspiraram no radio para diminuir a distancia do publico com os telejornais?
Como essa vivéncia no radio contribui para sua atuacao no telejornalismo diario?

Vocé ¢ apresentador do BATV ha um bom tempo, mas também assume em certas
ocasides o Bahia Meio Dia, por exemplo. Qual a diferenca que vocé mais nota na
maneira de conduzir esses jornais? O que o BMD mais solicita do Sodake?

O telejornalismo de proximidade veio pra ficar? Como vocé vé o cenario da TV local no

futuro?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia

Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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4) RETRANCA: ENTREVISTA RILDO

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e| DATA: 14/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA RILDO
REPORTER: AIRTON ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: RILDO DE JESUS (REPORTER DA TV BAHIA)

O reporter Rildo de Jesus ¢ conhecido por sua atuacdo em reportagens de rua na TV Babhia.
Seu trabalho ¢ marcado pela proximidade com a comunidade, acompanhando o cotidiano e
situagdes de maior vulnerabilidade. Recentemente, ganhou destaque nacional apos ser
ameagado durante uma entrada ao vivo em Salvador, o que expds os riscos enfrentados por
jornalistas que atuam em areas de conflito. Essa vivéncia torna sua perspectiva valiosa para
compreender os desafios do telejornalismo de proximidade em campo. Rildo ¢ apelidado
carinhosamente de “Barrildo de Jesus” e roda as ruas de Salvador com o motolink, captando
situacdes do cotidiano e aproveitando os fatos quentes, recentes, cultivando um contato diario
com os moradores de Salvador e Regiio Metropolitana. E o perfil do “repérter do povo”, que
fez crescer a proposta do Motolink, hoje tendéncia seguida também pelas outras grandes

emissoras do estado.

48




ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Rildo de Jesus, conhecido pelo publico como Barrildo de Jesus, deve
abordar sua trajetoria como reporter da TV Bahia e o papel fundamental que ele exerce no
telejornalismo de rua da emissora. Reconhecido pela espontaneidade, agilidade e carisma,
Rildo ¢ um dos principais rostos do jornalismo factual e comunitirio do Bahia Meio Dia,
atuando diretamente na cobertura de acontecimentos emergenciais € situagdes que chegam a

redacdo através da propria audiéncia.

O enfoque principal deve ser compreender como o trabalho de Rildo traduz, na prética, o
conceito de proximidade, tanto pela sua presenca constante nas ruas, quanto pela forma como
ele se comunica com o publico. Sua relagdo direta com os telespectadores, que
frequentemente enviam sugestdes de pauta via WhatsApp, transforma o repdrter em uma
espécie de elo vivo entre a comunidade e o telejornal, aproximando a noticia da realidade

cotidiana das pessoas.

A entrevista também pode explorar como ele enxerga o equilibrio entre o jornalismo popular
e o jornalismo de qualidade, e de que forma o reporter de rua precisa adaptar sua linguagem,
expressio e postura para falar com diferentes publicos sem perder a credibilidade. E
interessante ainda discutir os desafios da mobilidade no telejornalismo, como a rotina intensa
de coberturas de ultima hora e o uso de tecnologias como o motolink, que tornaram as

transmissdes mais rapidas e dinamicas.

FONTES: Rildo de Jesus, reporter da TV Bahia.
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PERGUNTAS:

Como surgiu essa ideia do motolink nos telejornais da TV Bahia? Foi uma ideia sua? Qual
o objetivo de fazer acontecer essa dindmica de reportagem?

Rildo, vocé tem uma vivéncia de reportagem que ¢ diferente da tradicional. Roda a cidade
com o veiculo e vive as pautas mais factuais, pegando as situagdes “frescas”, no momento
em que acontecem. E esse trabalho que vocé faz ¢ apoiado pelas conversas com as pessoas
que vocé encontra nessas ocasides. Como esse contato com as pessoas no dia a dia
contribui para o seu trabalho?

Estamos falando de telejornalismo de proximidade, e esse telejornalismo também ¢ feito
com uma linguagem menos formal, mais proxima da audiéncia. Vocé se enxerga como um
profissional que fala a linguagem do povo?

Falando de riscos agora. Até que ponto esse jornalismo “quente” te deixa exposto a
situacdes de perigo? Conta pra gente as situagdes mais delicadas pela qual passou no
motolink.

A populagdo identifica em vocé um porta voz de suas demandas e necessidades? Voce ¢é
muito abordado nas ruas por populares querendo visibilidade para dentncias e

reclamacdes?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia

Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - Camera profissional da empresa
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5) RETRANCA: ENTREVISTA ANA MANUELA

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo| DATA: 15/10/2025

e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA  ANA
MANUELA
REPORTER: AIRTON ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: MANUELA SILVA (EDITORA DE TEXTO DA TV BAHIA E
EX PRODUTORA DA TV ARATU)

Ana Manuela de Sousa Simdes Silva, conhecida profissionalmente como Manuela Silva, ¢
jornalista, roteirista e professora, com uma trajetoria solida e multifacetada na comunicacao
baiana. Graduada em Comunica¢do Social com habilitagdio em Radio e TV pela Unijorge,
possui poés-graduagdo em Roteiro e Programas Audiovisuais e especializacdo em Docéncia e
Gestdo do Ensino Superior. Desde cedo, construiu uma carreira marcada pela versatilidade,

transitando entre radio, televisao, producao cultural e docéncia.

Antes de ingressar na TV Bahia, Manuela passou por diversas emissoras e instituigoes,
acumulando experiéncia em todas as etapas da producdo jornalistica, da reportagem a
coordenagdo de pautas. Atuou na TV Aratu/SBT, onde foi produtora, editora e coordenadora
do Que Venha o Povo, além de participar da criagdo e execucdo de coberturas de grandes
eventos como o Carnaval de Salvador e o Arraia do Galinho. Também lecionou disciplinas
ligadas ao jornalismo e a comunicacao em instituigdes como UNIRB e ETEBA, colaborando

na formacao de novos profissionais.

Desde 2019, faz parte da equipe da TV Bahia, onde exerce papel essencial como editora de
texto e coordenadora de vivo nos principais telejornais da casa, Jornal da Manha, Bahia Meio
Dia, BATV e Bom Dia Sabado. Sua atuagdo contribui diretamente para o equilibrio entre
informacao de qualidade e uma linguagem proxima, marcas do jornalismo praticado pela
emissora. Com mais de 15 anos de experiéncia, Manuela se consolidou como uma
profissional que une técnica, sensibilidade e dominio narrativo, sendo uma das referéncias

femininas na atual geragdo do jornalismo televisivo baiano.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Manuela Silva deve explorar sua trajetoria profissional, destacando as
experiéncias que a consolidaram como uma das principais editoras e coordenadoras do
jornalismo baiano. O objetivo ¢ compreender, a partir de seu olhar de bastidor, como se
constroi a proximidade na pratica do telejornalismo, especialmente nas etapas de edicdo,

apuracdo e planejamento das reportagens.

E importante que a conversa destaque o papel da edi¢do de texto e da coordenagdo de vivo
como elementos fundamentais para a fluidez e a naturalidade que o publico percebe na tela.
Manuela pode revelar como o Bahia Meio Dia e o Jornal da Manha passaram por um processo
de transformag¢do interna, adotando uma linguagem mais leve, participativa e proxima da

realidade do publico baiano.
Outros pontos que podem ser abordados incluem:

e Os bastidores do processo de construgdo de um telejornal dinamico e interativo;

e A importancia do trabalho coletivo entre repdrteres, produtores e editores para manter o
ritmo e a coeréncia das edigdes;

e Os desafios da coordenagao de vivo e da cobertura factual em tempo real,;

e (Como a presenca das redes sociais e o contato direto com o publico influenciam as pautas
e a linguagem dos telejornais;

e O papel da mulher na estrutura de lideranga e criagdo do jornalismo televisivo local,

e A visdo de Manuela sobre o futuro do telejornalismo baiano, diante das novas formas de

consumo de contetdo e da convergéncia digital.

FONTES: Manuela Silva, editora de texto da TV Bahia.
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PERGUNTAS:

O que vocé entende como jornalismo de proximidade?

Como o trabalho da edi¢do de texto colabora para que o telejornalismo converse mais com o
publico? Vocé se preocupa em trazer essa conexdo na linguagem para quem assiste os

telejornais?

Vocé tem experiéncia em produgdes, edi¢des e até coordenagdo de produtos populares ao
longo da sua carreira. Na TV Aratu, principalmente, com o QVP. Como eram os bastidores
de producdo desse telejornal? Como se pensava esse telejornal? A proximidade com o

publico era o grande foco do programa?

Sabemos que a disputa pela audiéncia no horario do meio dia ¢ acirrada e que muitos
colegas estdo dispostos a tudo para conquistar o publico. Quais sdo os limites éticos da

jornalista Manuela Silva nessa briga pela audiéncia?

O que um editor precisa fazer para tornar a comunicacio no telejornalismo mais acessivel e

com a cara da regido daquele produto, em nosso caso, a Bahia?

Como vocé enxerga que sera o futuro do telejornalismo baiano, em relagao a aproximagao e

interagdo com o publico?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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6) RETRANCA: ENTREVISTA MULLER

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e[ DATA: 14/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA
MULLER

REPORTER: AIRTON ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: MULLER NUNES (REPORTER DA TV BAHIA)

Miiller Nunes, reporter da TV Bahia, ¢ graduado em Jornalismo pela Universidade Estadual
do Sudoeste da Bahia (UESB). Com experiéncia em produ¢do e reportagens ao vivo, ja
abordou temas sociais relevantes, como o racismo, incluindo participagdo em projetos como
Conversa Preta, exibido pela Rede Bahia. Sua trajetoria o destaca como um profissional
atento as questdes identitarias e de diversidade, contribuindo para ampliar a
representatividade no jornalismo local. Muller atualmente ¢ reconhecido como um reporter
destaque no cendrio do telejornalismo baiano, pelo direcionamento e linguagem proxima do

povo.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Miiller Nunes deve destacar sua trajetoria como reporter da TV Bahia e a
forma como ele representa, diante das cameras, o conceito de telejornalismo de proximidade
que norteia o documentario. O objetivo ¢ compreender como ele constroi, na pratica, uma
comunicacao empatica, acessivel e espontdnea com o publico, transformando suas entradas e

reportagens em momentos de identificacdo e didlogo com quem assiste.

E importante explorar de que maneira Miiller entende o papel do reporter de rua no contexto
atual da televisdo baiana, um profissional que ndo apenas informa, mas também traduz o
sentimento popular, reage aos acontecimentos em tempo real e da voz as pessoas comuns. O
Bahia Meio Dia ¢ o espago onde esse tipo de jornalismo se expressa com mais forga, e
Miiller, como um de seus principais reporteres, vivencia cotidianamente a missao de tornar o

jornal mais humano, leve e participativo.

A entrevista pode abordar também o impacto da linguagem e da performance do reporter
nesse processo de aproximagdo: como ele utiliza o humor, a informalidade e a escuta para
criar empatia; e como adapta seu tom e seu ritmo a realidade da rua, muitas vezes

imprevisivel e diversa.

FONTES: Miiller Nunes, reporter da TV Bahia.
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PERGUNTAS:

Quais sdo os maiores desafios de viver o jornalismo de rua? E como o repérter pode
tornar a noticia mais proxima das pessoas?

O telejornalismo noticia casos delicados e dificeis e vocé, como repdrter, vivencia essa
realidade diariamente. Como lidar com as emocoes das fontes entrevistas mantendo o
profissionalismo e a qualidade da cobertura jornalistica sem deixar de se solidarizar com
a vulnerabilidade do outro? E qual o limite da exposi¢do do sofrimento alheio, na sua
opinido?

Vocé acredita que fazer um jornalismo humano e ético, credibiliza o seu trabalho ¢ o
trabalho da emissora junto ao publico?

Partindo para as pautas de entretenimento ¢ comportamento, aquelas mais leves, qual a
importancia destas coberturas para aproximar o jornalismo do cotidiano do povo baiano,
seja cobrindo festas, manifestacdes culturais ou a vida nas ruas da cidade?

Os telejornais de grande visibilidade local constantemente ganham foco em paginas de
humor nas redes sociais, que levam cortes de situacdes inusitadas para diversdo do
publico. Essa interacao de TV e rede social € um bom caminho para estreitar essa relagao
da audiéncia com os produtos de TV? Como vocé vé essa convergéncia entre Televisdo e
redes sociais?

Como a concorréncia pauta ou influencia o seu trabalho na emissora hoje?

Pra vocé, o que ¢ ser um bom reporter hoje?

E para fechar: vale tudo pela audiéncia no telejornalismo?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia

Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - Camera profissional da empresa
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7) RETRANCA: ENTREVISTA FERNANDA

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e¢] DATA: 14/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA
FERNANDA

REPORTER: AIRTON ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: FERNANDA MARTINEZ (PRODUTORA DA TV BAHIA)

Fernanda Martinez ¢ produtora de jornalismo da TV Bahia e um dos nomes mais atuantes
na cobertura factual, policial e investigativa da emissora. Iniciou sua trajetdria na
comunica¢do em 2013, na TV Aratu/SBT, onde passou por diversas fungdes: comegou como
estagiaria, foi promovida a pauteira, produtora e chegou a coordenacao de pautas. Durante
esse periodo, teve participacdo direta na producao de programas populares como Que Venha
o Povo, coordenando o quadro “Bronca do Cas¢”, além de criar quadros de sucesso como
“Por Onde Anda” e “Vinte Conto”. Também deu suporte aos programas Na Mira e Ronda,

consolidando experiéncia em pautas de seguranca publica e factuais.

Entre 2014 e 2016, integrou a equipe da TVE e da Radio Educadora FM como reporter e
produtora, atuando em coberturas culturais e jornalisticas de servigo. Em 2021, ingressou na
TV Bahia, onde ¢ atualmente uma das principais responsaveis pela producdo de pautas do
Jornal da Manhi e do Bahia Meio Dia. E ela quem inicia o fluxo de noticias do dia,
alimentando as pautas factuais e garantindo agilidade a redagdo. Entre seus trabalhos de
destaque, estdo as séries especiais Linha de Guerra (sobre a atuagdo das forcas de
seguranga), 200 Anos PM (sobre a histoéria da Policia Militar) e reportagens sobre falhas no
sistema prisional baiano. Fernanda ¢ reconhecida pela dedicacdo e precisdo na apuragao,

sendo considerada uma das produtoras mais completas do jornalismo baiano contemporaneo.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista deve destacar sua experiéncia profissional no jornalismo baiano como produtora
de jornalismo, atualmente na TV Bahia. O objetivo ¢ compreender como sua experiéncia
com programas de apelo popular, como Que Venha o Povo, Na Mira e Ronda, influenciou
sua atuacdo atual em telejornais de perfil mais informativo, como o Jornal da Manha e o

Bahia Meio Dia.

Fernanda ¢ uma personagem fundamental para abordar o tema da proximidade e do servigo
no telejornalismo local, j4 que atua diretamente na apuracdo e definicdo das pautas que
refletem o cotidiano do publico. Seu olhar é o primeiro filtro das noticias que chegam a
redagdo, seja por meio das fontes policiais, de lideres comunitirios ou das mensagens
enviadas pelo publico via WhatsApp. Essa dinamica ilustra como a audiéncia participa

ativamente do processo de construg¢ao da noticia.

Além disso, a entrevista deve explorar a forma como Fernanda enxerga a relacdo entre o
jornalismo de rua e o de redacdo, e como a velocidade e o factual moldam a rotina dos
profissionais que trabalham antes mesmo do nascer do sol. E importante que ela reflita
também sobre o equilibrio entre o rigor jornalistico e a linguagem proxima do publico, algo

que ela vivenciou tanto em programas populares quanto em telejornais mais institucionais.
Outros pontos a abordar incluem:

e Como a experiéncia em programas populares influenciou seu olhar jornalistico atual;

e O papel das redes sociais e da interagdo com o publico na defini¢ao de pautas;

e O desafio de manter a precis@o e a empatia no jornalismo policial;

e A importancia do trabalho de bastidor e da equipe de producdo na construcao da
credibilidade dos telejornais;

e O que significa, na visao de Fernanda, “fazer jornalismo de proximidade” na pratica

diaria.

FONTES: Fernanda Martinez, produtora da TV Bahia
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PERGUNTAS:

Vocé foi produtora do “Que Venha o Povo” (QVP), apresentado por Casemiro Neto e
que tinha um formato especialmente popular, sendo essa a esséncia do programa.
Como era a constru¢do de um produto que priorizava as pautas para o povo, que
construia a proximidade com o telespectador?

Como a sua experiéncia em programas populares influenciou seu olhar jornalistico
atual?

O Na Mira tinha uma linguagem muito mais solta do que no telejornalismo
profissional, e tinha o jornalismo policial como base. Até que ponto o trabalho feito na
producdo desse jornal buscava ser proximo da audiéncia, mesmo com conteudos mais
fortes?

Hoje, como produtora de factual, como vocé enxerga a importancia do jornalismo de
proximidade, conectado com o publico, na apuragdo das noticias? Vocé que usa, por
exemplo, as mensagens em grupos de WhatsApp ¢ do WhatsApp da TV, que muitas
vezes sdo caminhos para se achar uma boa noticia.

Saindo da produc¢do de telejornais que de certa forma inspiraram, nos ultimos anos, o
produto Bahia Meio Dia a ser mais proximo da realidade local, como vocé enxerga a
transformagao do telejornal do almogo da TV Bahia?

Fernanda, vocé ja faz parte ha muito tempo da producgdo de telejornais jornais que
noticiam “aquilo que o publico quer ver”, de assuntos mais quentes, com cobertura
policial que apela para a audiéncia. Vocé acredita que esse tipo de noticia molda o
funcionamento dos principais telejornais da atualidade na Bahia?

Até que ponto a disputa pela audiéncia ¢ decisiva na escolha e producdo das pautas
jornalisticas?

Vocé tem lembrangas de ligagdes dificeis que ja precisou fazer a procura da noticia?
Como vocé lida com o desafio de equilibrar a precisdo jornalistica e a empatia em
pautas policiais?

Para a jornalista Fernanda, vale tudo pela audiéncia? Quais sdo seus limites éticos e

profissionais?
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DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - Cimera profissional da empresa
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8) RETRANCA: ENTREVISTA ANA RAQUEL

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo| DATA: 15/10/2025

e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA ANA
RAQUEL
REPORTER: AIRTON E MATHEUS ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: ANA RAQUEL COPETTI (DIRETORA DE JORNALISMO
DA TV BAHIA)

Ana Raquel Copetti € jornalista e atual diretora de jornalismo da TV Bahia, afiliada da Rede
Globo em Salvador. Natural do Rio Grande do Sul, construiu uma carreira sélida dentro do
jornalismo televisivo, marcada pela versatilidade e pela capacidade de lideranca em
redagdes. Antes de chegar a Bahia, atuou em diferentes veiculos de comunicagdo no Sul do
pais, desempenhando fun¢des que vao desde a reportagem até a coordenacgao editorial. Sua
trajetoria inclui passagens por emissoras do Grupo RBS, onde adquiriu experiéncia em

gestdao de equipes, planejamento de contetido e produgdo de telejornais regionais.

Em 2018, Ana Raquel assumiu o comando do ntcleo de jornalismo da TV Bahia, momento
em que a emissora iniciava um processo de reformulacdo profunda, tanto estética quanto
editorial. Desde entdo, tem liderado transformagdes significativas na forma de fazer
jornalismo local, promovendo maior aproximacao com o publico e incentivando a presenga
de novas vozes, sotaques e rostos na tela. Sob sua gestdo, telejornais como o Bahia Meio Dia
e o Jornal da Manha passaram a adotar uma linguagem mais leve, inclusiva e representativa

da identidade baiana.

Reconhecida por seu olhar estratégico e sensibilidade para compreender o publico local, Ana
Raquel Copetti tornou-se uma das principais referéncias no atual momento do telejornalismo

baiano.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: A entrevista com Ana Raquel deve explorar a visao
de gestdo e os bastidores das transformacgdes editoriais e estruturais da TV Bahia nos tltimos
anos, com foco especial no Bahia Meio Dia e em como o telejornal se tornou simbolo da
nova fase do telejornalismo local. E importante abordar como a emissora tem equilibrado o
compromisso com o padrao Globo de qualidade e a valorizagdo das caracteristicas locais da
Bahia, sua linguagem, identidade e diversidade cultural.

Outros pontos relevantes para abordar incluem:

e As estratégias que aproximam os telejornais da TV Bahia do publico;

e O papel dos apresentadores e reporteres na construgdo dessa identidade de
proximidade;

e A importancia de projetos como os Parceiros do BMD para formacdo de novos
profissionais € conexao com as comunidades;

e A inclusdo e representatividade racial no jornalismo baiano;

e A visdo de futuro da TV local frente aos desafios das redes sociais, da interatividade e

das novas formas de consumo de informacao audiovisual.

FONTES: Ana Raquel Copetti, diretora de jornalismo da TV Babhia.
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PERGUNTAS:

Desde que vocé entrou na TV Bahia, uma série de mudancgas aconteceram no nucleo de
jornalismo e nos principais telejornais da casa. Hoje a TV Bahia ¢ uma emissora mais
proxima da populagao baiana?

Uma das coisas mais legais de observar na TV Bahia ¢ a representatividade da equipe
que trabalha na emissora, especialmente frente as cameras. Sdo varios profissionais
pretos, desde a reportagem até a apresentacdo. Quanto essa transformacdo ajudou a
reposicionar a emissora junto a opinido publica sobre temas como representatividade e
diversidade?

Essa diversidade nas equipes ¢ um elemento estratégico de aproximacao e identificacao
com a audiéncia?

Como o desempenho da concorréncia interfere em decisdes como escolhas de pauta,
abordagem dos temas e tempo de exibi¢do de pautas?

Como o monitoramento da audiéncia interfere na linha editorial do Bahia Meio Dia?

Na sua opinido, vale tudo pela audiéncia? Quais sdo os limites editoriais da TV Bahia
nessa disputa pela audiéncia?

Quais os maiores desafios que vocé encara hoje no jornalismo de televisao?

Tendo passado por outras realidades de televisdo, inclusive aqui mesmo na Bahia, vocé
sente que o telejornalismo local segue uma tendéncia de formato pautado na
identificacdo e interacao com o publico?

Na sua visdo, o chamado telejornalismo de proximidade ¢ um fendmeno nacional ou
mais fomentado aqui na Bahia?

O que podemos esperar do telejornalismo baiano para o futuro?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia

Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - IPhone 15 Pro Max

9) RETRANCA: ENTREVISTA DALTON
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NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e

proximidade

DATA: 15/10/2025

FORMATO: Entrevista

RETRANCA:
DALTON

ENTREVISTA

REPORTER: Matheus Pedreira

ORIENTADORA: Alice Lacerda
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HISTORICO/SINOPSE: DALTON SOARES (APRESENTADOR DA TV BAHIA)

Dalton Soares € jornalista formado em 1996 pela Universidade Metodista de Piracicaba
(UNIMEP). Com uma trajetoria consolidada no telejornalismo, Dalton exerceu diversas
fungdes ao longo de sua carreira, atuando como produtor, reporter, editor e apresentador.
Destacou-se, especialmente, na apresentacdo do extinto programa Rede Bahia Revista,
veiculado aos domingos, logo apds o programa Fantéstico, da Rede Globo. Com uma
proposta de abordar temas variados, o programa alcangou grande repercussdo e chegou a

liderar a audiéncia em seu horario. Dalton foi o ultimo apresentador da atracao.

Com o encerramento do Rede Bahia Revista, o jornalista passou a integrar a equipe de
reportagem dos telejornais da TV Bahia. Ganhou destaque com o quadro Panela de Bairro,
exibido no Bahia Meio Dia, o qual conquistou expressiva audiéncia. Em 2025, devido ao
sucesso do quadro, a emissora optou por transforma-lo em um programa fixo na grade de

sabado da Rede Bahia.

Natural do estado de Sao Paulo, Dalton chegou a Bahia em 2006. Em entrevistas, ele relata
os desafios e aprendizados em sua adaptagdo a cultura local, destacando a importancia de
estar proximo da realidade do publico: “Alguns conselhos: vd para a rua, ndo para o
shopping. Almoce no boteco da esquina, ndo na praca de alimentagdo. E importante entrar
no universo que vai ser a matéria-prima do nosso trabalho: conhecer o povo, seu jeito de

falar, as particularidades que formaram o amalgama das pessoas com quem vai conviver”.

Antes de sua atua¢dao na TV Bahia, Dalton acumulou passagens por diversas emissoras do
interior paulista, incluindo o SBT (Campinas), a Record (Sao José do Rio Preto) e a EPTV
(Sao Carlos), construindo uma carreira marcada pela versatilidade e conexdo com o

publico.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

Com uma trajetoria profissional marcada pela versatilidade, transitando entre o
entretenimento € o jornalismo, e posteriormente retornando ao entretenimento, Dalton
Soares oferecerda uma contribuicdo valiosa a pesquisa ao compartilhar sua experiéncia
sobre como exercer o jornalismo de proximidade em diferentes formatos e contextos
jornalisticos. Sua abordagem pratica, construida ao longo de anos de atuagdo em programas
variados e com diferentes publicos, permitird uma analise aprofundada das estratégias de
comunicagdo utilizadas para estabelecer vinculos genuinos com o telespectador,

especialmente no cenario regional.

FONTES: Dalton Soares

PERGUNTAS:

e Como surgiu a ideia do quadro Panela de Bairro e como ele evoluiu para um
programa?

e Vocé avalia que o jornalismo que vocé faz pode ser chamado de jornalismo de
proximidade?

e Vocé ja atuou como produtor, repérter, editor e apresentador. Como essas
experiéncias diversas contribuiram para sua visao sobre o papel do jornalista na
construcao de uma comunicagao proxima do publico?
Na sua opinido, o que faz do Panela de Bairro um programa que caiu no gosto do
publico?

e Quais estratégias vocé€ utiliza para estabelecer vinculos genuinos com o
telespectador?

e Vocé considera o Panela de Bairro um programa de jornalismo regional? Porque?

e Quais estratégias adota para gerar identificacdo e confianca das fontes durante as

reportagens?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA

Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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10) RETRANCA: ENTREVISTA JESSICA SENRA

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interacdo| DATA: 22/10/2025

e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA JESSICA
SENRA
REPORTER: Matheus Pedreira ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: JESSICA SENRA (APRESENTADORA DA TV BAHIA)

Jéssica Senra ¢ jornalista, apresentadora e uma das principais referéncias do telejornalismo
baiano contemporaneo. Nascida em Salvador, iniciou sua trajetoria na televisdo na Band
Bahia, onde comegou a construir o estilo comunicativo que se tornaria sua marca: leve,
empatico e voltado a escuta do publico. Ganhou projecao regional como apresentadora da
Record TV Itapoan, onde comandou o Bahia no Ar e se consolidou como um dos rostos

mais populares e influentes da TV baiana.

Em 2018, Jéssica foi contratada pela TV Bahia, afiliada da Rede Globo, para apresentar o
Bahia Meio Dia. Sua chegada marcou uma virada histérica na linha editorial da emissora,
que passou a apostar em uma linguagem mais proxima, humana e representativa da
identidade baiana. Desde entdo, Jéssica se tornou o principal simbolo dessa nova fase do

telejornalismo local, combinando rigor informativo, naturalidade e carisma.

Além da televisdo, Jéssica Senra tem presenga ativa nas redes sociais, onde amplia o
didlogo com o publico e aborda temas sociais, de cidadania e empoderamento feminino,
reforgando o papel do jornalista como mediador entre a informagdo e a sociedade. Sua
trajetoria representa o equilibrio entre credibilidade e proximidade, pilares que redefiniram

o telejornalismo da TV Bahia no século XXI.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Jéssica Senra deve explorar sua trajetdria na televisao e o impacto da sua
chegada a TV Bahia como marco de transformacdo do Bahia Meio Dia e,
consequentemente, do telejornalismo baiano. O objetivo ¢ compreender como ela ajudou a
consolidar um formato de jornalismo mais afetivo, participativo e conectado as realidades

da populagdo, sem abrir mao da credibilidade e da responsabilidade editorial.

A conversa deve abordar como Jéssica enxerga o papel do apresentador como elo entre o
publico e a noticia, ¢ de que maneira a empatia, a naturalidade e a escuta se tornaram
estratégias de comunicagdo essenciais para o jornalismo contemporaneo. Também vale
destacar o equilibrio entre o jornalismo popular e o jornalismo de qualidade, um desafio

constante em um contexto de concorréncia acirrada e audiéncia participativa.
Outros pontos que podem ser explorados:

e Como ela avalia a evolu¢ao do Bahia Meio Dia desde sua chegada a TV Bahia;

e As diferencas entre o estilo de telejornalismo praticado na Record e na TV Babhia;
e O papel das redes sociais na relagao entre apresentador e publico;

e A importancia da representatividade e da presenca feminina no telejornalismo;

¢ O impacto das mudangas na linguagem televisiva para atrair novos publicos;

e Sua visdo sobre o futuro da televisao e do jornalismo de proximidade na Bahia.

FONTES: Jéssica Senra
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PERGUNTAS:

e Seu estilo sempre foi marcado pela empatia e pela escuta do publico. Como vocé
desenvolveu essa forma mais proxima de se comunicar com quem esta assistindo?

e O que te motivou a aceitar o convite da TV Bahia em 2018, e como vocé enxerga o
impacto da sua chegada no Bahia Meio Dia?

e A sua entrada na TV Bahia ¢ vista como um marco de transformagao no telejornalismo
local. Como foi esse processo de mudanga na linha editorial do Bahia Meio Dia?

e Que desafios vocé enfrentou para equilibrar a proximidade com o publico e a
manuteng¢do da credibilidade jornalistica?

e Na sua opinido, como o jornalismo baiano se diferencia do que ¢ feito em outras regioes
do pais?

e O que significa, para voce, fazer um telejornalismo de proximidade?

e Vocé sente que o publico baiano se identifica mais com esse formato de jornalismo
mais descontraido e participativo?

e Na sua experiéncia, quais sao os limites entre informar, emocionar e entreter?

e Voce ficou conhecida por ser uma apresentadora que emitia opinides, principalmente
sobre pautas que envolviam a violéncia contra a mulher. Essa foi um pedido da dire¢do
ou essa postura partiu de vocé e sua identificagdo com o tema? Vocé acredita que isso
aumentou sua popularidade junto ao publico?

e Como vocé avalia a evolucao do Bahia Meio Dia desde sua chegada até hoje?

e Vocg, como apresentadora, sentia a pressao da briga pela audiéncia no horario do meio
dia? Como isso afetava seu trabalho?

e E por fim: que conselho vocé daria a jovens jornalistas que desejam fazer um

jornalismo mais proximo da realidade das pessoas?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:
Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro, Douglas Dorea e Matheus Pedreira

Equipamento - IPhone 15 Pro Max

11) RETRANCA: ENTREVISTA DANIEL TEIXEIRA
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NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo| DATA: 17/10/2025

e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA DANIEL
TEIXEIRA
REPORTER: Matheus Pedreira ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: DANIEL TEIXEIRA (EDITOR DE TEXTO E
COORDENADOR DE AO VIVO DA TV BAHIA E EX EDITOR DE TEXTO DA
ARATU E DA BAND)

Daniel Carvalho Teixeira ¢ jornalista e editor de video, com uma trajetoéria marcada pela
versatilidade e experiéncia em diferentes emissoras da televisdo baiana. Formado em
Comunicac¢do Social com habilitacdo em Jornalismo pela Faculdade de Tecnologia e
Ciéncias (FTC), iniciou sua carreira ainda nos anos 2000, atuando em diversas frentes da
produgdo audiovisual. Passou pela Rede Bandeirantes de Televisdo, onde trabalhou na
edicao de texto e video de programas como Jogo Aberto Bahia, Os Donos da Bola, Brasil
Urgente ¢ Band Cidade, ganhando familiaridade com o jornalismo dindmico e de forte

apelo popular.

Entre 2014 e 2021, integrou a equipe da TV Aratu/SBT Bahia, participando da produgao e
edi¢do de programas como Que Venha o Povo, Ronda e Aratu Noticias, o que consolidou
sua experiéncia em jornalismo de servico e conteido comunitirio. Em 2021, Daniel
ingressou na Rede Bahia, onde se tornou editor de texto e coordenador de links ao vivo dos
principais telejornais da casa, Jornal da Manha, Bahia Meio Dia, BATV e Bom Dia

Sabado.

Na TV Bahia, Daniel ¢ responsavel por coordenar o ao vivo do Bahia Meio Dia, papel
central para garantir agilidade, fluidez e coeréncia na cobertura de fatos em tempo real. Sua
atuagdo combina o olhar técnico e narrativo do editor com a sensibilidade jornalistica de
quem conhece o ritmo e a linguagem da televisdo popular. Ao longo dos anos, tornou-se
referéncia no bastidor do jornalismo baiano, sendo peca-chave na consolidacao do Bahia

Meio Dia como o telejornal mais representativo da TV local no horario do almocgo.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Daniel Teixeira deve explorar sua trajetoria profissional e sua vivéncia
direta com a producdo ao vivo dos telejornais baianos, especialmente o Bahia Meio Dia. O
objetivo ¢ compreender como o jornalismo de proximidade se materializa no processo de
coordenacgdo e edicdo em tempo real, e de que forma o bastidor do ao vivo contribui para a

sensagao de espontaneidade e conexao com o publico.

Daniel pode explicar como a equipe lida com o desafio de conciliar agilidade, precisdo e
leveza em uma grade que depende do tempo e da resposta imediata dos reporteres e
apresentadores. A entrevista também deve evidenciar como ele enxerga as mudangas
editoriais da TV Bahia nos ultimos anos, o impacto da interagdo com o publico (via redes
sociais € WhatsApp) nas decisdes de pauta e o papel do coordenador de vivo como

“cérebro da operacdo” que mantém o telejornal no ar de forma dinamica e organizada.
Outros pontos importantes a abordar:

e Como ¢ o processo de tomada de decisdo durante o ao vivo e a relagdo com os
reporteres e apresentadores;

e O que mudou na dindmica de um telejornal como o Bahia Meio Dia desde que ele
passou a coordenar o vivo;

e A influéncia da audiéncia e do retorno imediato do publico nas escolhas editoriais;

¢ O impacto das novas tecnologias e das redes sociais na rotina da redacao;

e O equilibrio entre o jornalismo de servigo, o factual e o conteudo leve;

e A importancia da experiéncia adquirida em emissoras de diferentes perfis (como Band e

Aratu) para o estilo de telejornalismo que ele pratica hoje.

FONTES: Daniel Teixeira, editor de texto da TV Bahia

71




PERGUNTAS:
e O que vocé acredita ser o jornalismo de proximidade?

e A coordenagao de ao vivo € um desafio que pede muito controle sobre tudo que esta
acontecendo. Vocé acredita que a evolugdo do telejornalismo local, que se tornou
mais dinamico, interativo e solto, demanda ainda mais de quem esta lidando, nos
bastidores, com as entradas dos repérteres e demais atribui¢des de um telejornal?

e Ao longo desses anos, tendo passado por outras emissoras até chegar a TV Bahia,
vocé acredita que programas populares, como o Que Venha o Povo, Ronda, Jogo
Aberto, os quais vocé fez parte, ajudaram a remodelar e atualizar ainda mais a forma
de se fazer telejornalismo na Bahia?

e O que vale mais: informar com qualidade e precisdo alguma situag¢do ao publico, ou
informar e também se conectar, se comunicar?

e Vocé acha que pela audiéncia, vale tudo?

e Sabemos que a disputa pela audiéncia no horario do meio dia ¢ acirrada e que muitos
colegas estdo dispostos a tudo para conquistar o publico. Quais sdo os limites éticos
do jornalista Daniel Teixeira nessa briga pela audiéncia?

e A participacdo constante do publico nos telejornais da casa, especialmente nos
produtos iniciais, como JM e BMD, ¢ uma tendéncia valida e que deve ser ainda mais
constante, ao seu ver?

e Falando de proximidade, conte sobre a dindmica de um ao vivo, ¢ de uma histéria

engracada, que viralizou, a qual vocé vivenciou, no ao vivo do Patati e Patata.

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:
Local - TV Bahia
Entrevistador - Airton Sao Pedro

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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12) RETRANCA: ENTREVISTA ANNA VALERIA

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interacao| DATA: 22/10/2025

e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA ANNA
VALERIA
REPORTER: Matheus Pedreira ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: ANA VALERIA (EX REPORTER DA TV BAHIA)

Com uma trajetéria de 39 anos na televisdo baiana, Anna Valéria consolidou-se como
uma das jornalistas mais reconhecidas do estado. Iniciou sua carreira profissional ainda
antes de ingressar no curso de Jornalismo da Universidade Federal da Bahia (UFBA),
atuando na TV Aratu. Apos sua formagdo académica, ampliou sua atuagdo no jornalismo
televisivo, passando por diferentes emissoras e exercendo multiplas fun¢des na producao

de contetudo jornalistico.

Durante sua passagem pela TV Itapoan, Anna Valéria apresentou o programa ‘“Poder
Jovem”, voltado para o publico jovem da €poca. Posteriormente, integrou a equipe da TV
Bahia, onde desempenhou papeis fundamentais como repoérter, apresentadora e editora-
chefe. Entre os programas que conduziu na emissora, destacam-se o Bahia Revista ¢ o
Bahia Meio Dia — telejornal em que, inclusive, foi responsavel por anunciar ao publico o
falecimento de Irma Dulce, uma das figuras religiosas mais importantes da Bahia e do

Brasil.

A versatilidade de Anna Valéria, aliada a sua longa experiéncia e credibilidade junto ao
publico, consolidou sua relevancia no cendrio jornalistico baiano, tornando-a referéncia

para futuras geragdes de profissionais da comunicagao.
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ENFOQUE/ENC AMINHAMENTO:

Com quase quatro décadas de atuacdo na televisdo, Anna Valéria reline um vasto
repertorio de experiéncias e conhecimentos que serdo explorados ao longo da entrevista.
Ao longo de sua carreira, transitou entre diferentes formatos, desde o entretenimento até o
jornalismo informativo, vivenciando, de forma direta, as transformagdes nos modos de

producdo e veiculacao das noticias.

Nesse contexto, a jornalista refletird sobre as mudancas ocorridas no exercicio da
profissdo, com énfase na evolugdo do chamado “jornalismo de proximidade”. A partir de
sua vivéncia, sera possivel compreender as diferencas entre a abordagem jornalistica
adotada no inicio de sua trajetdria e aquela praticada nos ultimos anos em que esteve em
atividade, contribuindo, assim, para um entendimento mais amplo sobre as

transformagdes nas praticas jornalisticas ao longo do tempo.

FONTES: Anna Valéria

PERGUNTAS:

e Quando vocé comegou a trabalhar com jornalismo na Televisdo, ja havia essa
preocupacao por parte das emissoras de fazer um jornalismo que conversasse com a
audiéncia?

e Como era a abordagem, a linguagem usada e a postura de apresentadores e reporteres
no telejornalismo quando vocé comegou na carreira?

¢ Quais mudangas vocé percebeu ao longo desses anos?

e Por que vocé acha que o telejornalismo mudou tanto nos tltimos 20 anos?

¢ Quais foram as coberturas ou momentos mais marcantes da sua trajetoria em que vocé
percebeu que conseguiu alcangar um vinculo emocional ou de identificacdo com o
publico?

e Sabemos que a disputa pela audiéncia ¢ um fator que interfere diretamente nos
telejornais. Como era esse monitoramento da audiéncia e como vocé percebia essa
interferéncia no seu dia a dia como reporter?

e Voce acha que essa pressao pela audiéncia esta mais acirrada no jornalismo hoje?

e Vocé conviveu com colegas de profissao que estavam dispostos a tudo para

conquistar audiéncia?
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DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - Espaco Latitude 13 Cafés Especiais
Entrevistadores - Airton Sao Pedro, Matheus Pedreira e Douglas Dorea

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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13) RETRANCA: ENTREVISTA CAROLINA LIMA

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interacdo| DATA: 13/10/2025

e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA CAROLINA
LIMA
REPORTER: Matheus Pedreira ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: CAROLINA LIMA (EDITORA DE TEXTO DA TV
BAHIA E EX REPORTER E APRESENTADORA DA RECORD)

Natural de Itabuna, no estado da Bahia, Carolina Lima ¢ jornalista formada em Rédio e
TV pela Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC). Com uma carreira consolidada no
telejornalismo baiano, Carolina passou por diversas emissoras importantes do estado,

acumulando experiéncias como reporter, apresentadora e editora de texto.

Iniciou sua trajetoria televisiva em 2002, como apresentadora do Cabralia Noticias, na
RecordTV Cabralia, fun¢ao que desempenhou até¢ 2007. No mesmo periodo, em 2006,
ingressou na Record Bahia (TV Itapoan), onde atuou como reporter e apresentadora do

Esporte Record até 2007.

Entre 2007 e 2012, Carolina ganhou projecdo estadual ao assumir a apresentagdo do
Bahia Record, telejornal local da TV Itapoan, tornando-se um dos rostos mais conhecidos
do jornalismo regional. Simultaneamente, foi apresentadora do Record News Nordeste
(2007-2009 e novamente entre 2010-2012) e atuou como apresentadora eventual de

programas nacionais, como o Fala Brasil e o Record Noticias.

Ap6s sua saida da Record Bahia em 2014, Carolina migrou para a Band Bahia, onde

atuou como reporter e, posteriormente, como apresentadora do Band Cidade em 2015.

Atualmente, Carolina Lima integra a equipe da TV Babhia, afiliada da Rede Globo, onde
exerce a funcdo de editora de texto do quadro "Vai pra Onde?", exibido no Bahia Meio
Dia e apresentado por Vanderson Nascimento. Sua atuacdo atual reforca sua versatilidade

e capacidade de adaptacdo em diferentes formatos jornalisticos.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Carolina Lima busca compreender como sua trajetéria multifacetada no
telejornalismo baiano, passando por diferentes emissoras, linguagens e formatos,
contribuiu para a consolidacdo de uma pratica jornalistica versatil e comprometida com a
informacdo de interesse publico. A conversa pretende ainda explorar sua visdo sobre o
papel do jornalismo de proximidade, a adaptacdo as mudangas no fazer jornalistico ao
longo dos anos e a importancia da linguagem acessivel na comunicacdo televisiva

regional.

FONTES: Carolina Lima
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PERGUNTAS:

e Vocé avalia que o jornalismo que vocé€ faz pode ser chamado de jornalismo de
proximidade?

e Vocé ja atuou como repoérter, apresentadora e, agora, editora. Como essas
experiéncias diversas contribuiram para sua visdo sobre o papel do jornalista na
construgao de uma comunicacao proxima do publico?
Na sua opinido, o que faz do Vai pra onde um quadro que caiu no gosto do
publico?

e Para quem assiste o quadro Vai pra onde, tudo parece muito espontaneo ¢ sem
planejamento. Mas sabemos que ele envolve uma equipe que pensa o tempo todo
em como gerar identificagdo e conquistar a audiéncia. Qual papel da editora de
texto nisso tudo?
Como vocé vé as mudangas que a linguagem jornalistica sofreu ao longo dos
ultimos anos e como isso se reflete no texto jornalistico para TV?

e Vocé acredita que o uso de uma linguagem mais acessivel pode fortalecer o
vinculo entre emissora e telespectador, especialmente em telejornais locais como
o Bahia Meio Dia?

e Vocé acredita que, com o tempo, houve uma abertura maior para a humanizagao
do reporter/apresentador no telejornalismo e como isso se reflete no texto, seja no

roteiro dos apresentadores ou mesmo nas pautas dos reporteres?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - Camera profissional da empresa
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14) RETRANCA: ENTREVISTA DINHO JUNIOR

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano:| DATA: 22/10/2025

interacdo e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA DINHO
JUNIOR
REPORTER: Matheus Pedreira ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: DINHO JUNIOR (RADIALISTA)

Nascido e criado no bairro de Cajazeiras, em Salvador, o jornalista Dinho Junior iniciou
sua trajetdria profissional aos 15 anos, como jovem aprendiz na Bahia FM. Desde entdo,
desempenhou mais de 13 fungdes no meio da comunicagdao, acumulando experiéncias

diversas em radio e televisio.

Com solida atuagdo no telejornalismo e no radio, passou por veiculos de grande
relevancia, como Radio Sociedade da Bahia, CBN, Piatd FM, Salvador FM e, na
televisdo, atuou como reporter e apresentador substituto. Apds retornar de um
intercAmbio na Africa do Sul, integrou a equipe da FM O Dia, no Rio de Janeiro,

emissora lider de audiéncia em sua faixa horaria.

Em entrevista ao Jornal Correio, o comunicador destacou sua conexao com o jornalismo
de proximidade, afirmando: “Falar para o povo sempre foi minha sina. E falar para o

Brasil inteiro ouvir serd ainda mais inspirador.”

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista com Dinho Jinior tem como objetivo analisar como sua trajetoria profissional,
iniciada ainda na juventude, contribuiu para a constru¢do de uma abordagem comunicativa
voltada para o jornalismo de proximidade. A partir de sua vivéncia em radio, televisdo e
experiéncias internacionais, o comunicador oferece uma perspectiva rica sobre a valorizacao da
linguagem popular, da escuta ativa das comunidades e da democratizagdo da informagdo nos

meios de comunicagdo de massa.

FONTES: Dinho Junior
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PERGUNTAS:
¢ O que vocé entende por jornalismo de proximidade?
e Em entrevista ao Correio, vocé afirmou que “falar para o povo sempre foi sua sina”.

O que significa, na pratica, esse compromisso com o jornalismo de proximidade?

e Quais sao os principais elementos que, na sua opinido, tornam uma comunicacao

verdadeiramente préxima do povo?

e Vocé acredita que as midias tradicionais estdo abertas a esse tipo de comunicagio

mais popular e acessivel? Ou ainda existe resisténcia?

e Como ¢ possivel equilibrar a informalidade da linguagem popular com a

credibilidade jornalistica?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - FM O Dia - Rio de Janeiro
Entrevistador - Matheus Pedreira

Equipamento - Cimera pessoal do entrevistado
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15) RETRANCA: ENTREVISTA ADRIANA

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interacdo e[ DATA: 14/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA
ADRIANA

REPORTER: Matheus Pedreira ORIENTADORA: Alice Lacerda
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HISTORICO/SINOPSE: ADRIANA OLIVEIRA (REPORTER DA TV BAHIA)

Com 31 anos de carreira no jornalismo televisivo, Adriana Oliveira construiu uma
trajetdria marcada por versatilidade e adaptagdo as transformagdes do meio. Seu ingresso
na profissdo ocorreu de forma ndo planejada: inicialmente, considerava seguir outras
areas, como odontologia, direito ou até mesmo tornar-se aeromoca. Formada em
Relagcdes Publicas pela Universidade do Estado da Bahia (UNEB), Adriana percebeu as
limitagdes do mercado para essa area no Nordeste e, em busca de novas possibilidades,

decidiu complementar sua formagdo com um curso técnico em Radio e TV.

Foi a partir dessa formagao paralela que surgiu a oportunidade de iniciar sua carreira
jornalistica. Convidada por um colega para atuar como repérter, Adriana deu seus
primeiros passos na televisdo na TV Aratu, mesmo sem experiéncia prévia ou
familiaridade com a pratica jornalistica. Sua primeira reportagem foi na editoria de
esportes, area que, na época, dominava muito pouco — uma experiéncia que ilustra sua

disposicao em enfrentar desafios desde o inicio da carreira.

Em entrevista ao podcast Aperte o Play!, com Lucas Freire, Adriana relembrou as
dificuldades de fazer jornalismo ao vivo nas décadas passadas, ressaltando que, naquele
contexto, havia um numero consideravel de restricdes: nao se podia errar, havia
limitagdes quanto a linguagem, ao comportamento e até ao modo de se vestir. Segundo a
jornalista, essas barreiras foram, ao longo dos anos, sendo superadas, permitindo que os
reporteres se tornassem mais proximos do publico. Ela destaca que hoje ha maior
liberdade para usar termos coloquiais, interagir fisicamente com as pessoas e adotar um
estilo mais informal na apresenta¢do, o que contribui para tornar o jornalismo mais

humano e acessivel.

Em 2025, como reconhecimento por seus mais de 30 anos de contribui¢do ao jornalismo
baiano, Adriana foi homenageada pela emissora em que atua atualmente, sendo
convidada a apresentar a edi¢cdo especial do Bahia Meio Dia dedicada a tradicional
Lavagem do Bonfim, uma das mais importantes celebra¢des culturais e religiosas da
Bahia. A homenagem simboliza ndo apenas sua longevidade na profissdo, mas também
seu papel na construgdo de uma comunicacdo mais proxima e representativa para o

publico baiano.
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ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

Uma das figuras mais conhecidas e respeitadas do telejornalismo baiano, a jornalista
trard uma contribuicdo valiosa ao compartilhar sua ampla visdo e experiéncia sobre o
jornalismo de proximidade, com base em sua vivéncia profissional ao longo dos anos,

principalmente como reporter.

FONTES: Adriana Oliveira
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PERGUNTAS:

Quais mudancas mais significativas vocé percebe na forma de fazer jornalismo televisivo

entre 0 inicio da sua carreira e oS dias atuais?

Em uma entrevista, vocé mencionou que hoje hd mais liberdade no vestir, no uso da
linguagem e até no contato fisico com as pessoas. Como essas mudangas impactaram a

forma de se comunicar com o publico?

Quais sao os maiores desafios de viver o jornalismo de rua? E como o reporter pode

tornar a noticia mais proxima das pessoas?

O telejornalismo noticia casos delicados e dificeis e vocé, como reporter, vivencia essa
realidade diariamente. Como lidar com as emocoes das fontes entrevistas mantendo o
profissionalismo e a qualidade da cobertura jornalistica sem deixar de se solidarizar
com a vulnerabilidade do outro? E qual o limite da exposi¢ao do sofrimento alheio, na

sua opiniao?

Vocé acredita que o telejornalismo baiano conseguiu criar uma identidade propria nesse

sentido de proximidade?

Quais estratégias vocé utiliza no seu dia a dia de repérter para realizar coberturas mais

proximas do publico e ao mesmo tempo mantendo a qualidade e a ética jornalistica?

Como a concorréncia pauta ou influencia o seu trabalho na emissora hoje?

Vocé destacaria algum trabalho em que a sua postura profissional e humana foi

decisiva para a abordagem adequada de uma pauta? Aquele trabalho de que vocé

mais tem orgulho...
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DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Bahia
Entrevistadores - Airton Sao Pedro e Matheus Pedreira

Equipamento - Cimera profissional da empresa
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16) RETRANCA: ENTREVISTA PABLO REIS

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e| DATA: 20/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA PABLO
REIS

REPORTER: DOUGLAS ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: PABLO REIS (APRESENTADOR DA TV ARATU)
e Graduado em Jornalismo pela Universidade Federal da Bahia (UFBA) e poés-
graduado em Jornalismo Contemporaneo pelo Centro Universitario Jorge Amado
e Iniciou sua trajetdria profissional no jornal Correio da Bahia, atuando na editoria de
Esportes e, posteriormente, como reporter especial. Também colaborou com a agéncia
internacional Reuters e foi editor do programa Cartdo Verde na TV Educativa
e Vencedor de 9 prémios de jornalismo, incluindo trés edi¢gdes do Prémio Banco do

Brasil de Jornalismo e o Prémio Barbosa Lima Sobrinho, concedido pela OAB-Bahia

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Nessa entrevista, vamos abordar com o
entrevistado, como o telejornalismo vem se transformando na busca de uma maior
aproximacdo do telespectador nos ultimos 20 anos, ainda nesse contexto, refletir
como eram produzidos os programas mais antigos das emissoras que foram pioneiros
em trazer a participagdo do publico nos programas diarios. Além de trazer as
experiéncias do entrevistado na época em que tais programas eram veiculados e a sua

visdo do futuro para o telejornalismo baiano.

FONTES: Pablo Batista Dias Reis, nasceu em Alagoinhas - BA, no dia 30 de margo de
1978. Ingressou na TV Aratu em 2005, onde desempenha multiplas fungdes:
Apresentador: Comanda programas como Liga da Madruga, Aratu Reporter, Linha
de Frente, Reunido de Pauta e Aratu Talks. Diretor de Conteudo e Inovacao:
Responsavel por projetos como Universo, Dendé na Mochila, Clube da Alegria e
Chegue Mais. Gestor de Projetos Digitais: Atua no portal de noticias Aratu ON,

ampliando a presenca digital da emissora

86




PERGUNTAS:
Como o telejornalismo baiano tem evoluido nas ultimas décadas em dire¢do a
proximidade com o publico?
E possivel afirmar que o telejornalismo de proximidade na Bahia funciona como um
espelho da identidade cultural do povo baiano?
O uso da linguagem coloquial e de expressdes populares compromete a credibilidade
jornalistica ou fortalece o vinculo com o telespectador?
Numa cidade de maioria da populacdo negra, a representatividade ¢ um aliado da
identificacdo do publico. Nesse contexto, ha espago para jornalistas ¢ comunicadores
negros ocuparem posi¢des de destaque nos telejornais locais?
A TV Aratu tem apostado em inovagdo ¢ multiplataforma. Como vocé enxerga esse

momento da televisdo em didlogo com a internet e as redes sociais?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Aratu
Entrevistador - Douglas Dorea

Equipamento - [Phone 15 Pro Max
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17) RETRANCA: CASEMIRO

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo ¢| DATA: 21/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista

RETRANCA:
CASEMIRO

ENTREVISTA

REPORTER: DOUGLAS

ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: CASEMIRO NETO (RADIALISTA DA

METROPOLE FM E EX APRESENTADOR DA TV ARATU E TV BAHIA)

e Graduado em Comunicagao Social pela Universidade Federal da Bahia (UFBA)

e TVE Bahia e TV Itapoan: Iniciou sua carreira jornalistica nessas emissoras,
onde ganhou experiéncia e visibilidade.

e TV Bahia (1991-2008): Na afiliada da Rede Globo, Casemiro se destacou
como editor do BATV, repérter local e nacional, além de ancorar ao vivo varios
carnavais de Salvador. Posteriormente, apresentou o Bahia Meio Dia, onde criou
o premiado quadro “Desaparecidos”.

e TV Aratu (2008-2025): Na afiliada do SBT, comandou programas como Que
Venha o Povo, Cidade Aratu e Bom Dia Bahia. Também foi responsavel por

apresentar carnavais e debates politicos em periodos eleitorais.

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Nessa entrevista, vamos abordar com o
entrevistado, como o telejornalismo vem se transformando na busca de uma maior
aproximacgao do telespectador nos ultimos 20 anos, ainda nesse contexto, refletir
como eram produzidos os programas mais antigos das emissoras que foram
pioneiros em trazer a participagdo do publico nos programas diarios. Além de trazer
as experiéncias do entrevistado na época em que tais programas eram veiculados e a

sua visdo do futuro para o telejornalismo baiano.
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FONTES: Casemiro Gomes Cardoso Neto, conhecido como Casemiro Neto, nasceu
em Vitoria da Conquista, Bahia, no dia 10 de junho de 1959. Apos deixar a TV
Aratu, Casemiro Neto assinou contrato com a Radio Metrépole, onde estreou em
junho de 2025. Ele passou a apresentar o programa Jornal da Cidade, transmitido ao
vivo de segunda a sexta-feira, das 17h as 19h. Em 2023, Casemiro langou o Portal
do Casé, uma plataforma de noticias que retine reportagens e notas sobre politica,
seguranca publica, negocios e emprego. O portal busca oferecer contetido

jornalistico com seriedade e credibilidade

PERGUNTAS:

Como vocé percebe as transformacdes do telejornalismo na tentativa de se
aproximar do publico?

Com mais de 40 anos de carreira, vocé€ vivenciou e vivencia diferentes fases do
telejornalismo baiano, ao longo dos anos, que caminhos futuros o telejornalismo
pode seguir diante da convergéncia digital, na interacdo com o povo baiano?

O programa Que Venha o Povo marcou a TV baiana. Uma pergunta e resposta, se
tornou um bordao, “De quem ¢ a culpa agora, Casemiro” - “Minha que ndo ¢
mesmo”. O que acabou se tornando um padrao na abordagem para cobrangas das
autoridades, foi uma estratégia de fixar uma forma emblematica ou surgiu por
acaso?

Ainda vivemos em um cenario de polarizacdo na politica brasileira, ainda mais nas
redes sociais. Vocé acha que isso ajuda ou atrapalha o telejornalismo para estar mais
préximo das pessoas?

Durante muitos anos, vocé foi ancora de um telejornal mais padronizado de acordo
com as estéticas da midia dominante, como foi a transi¢do para um programa como
o "QVP", que era mais pautado em problemas da sociedade baiana e com maior
interatividade com a populacao?

O iconico reporter Z¢ Bim, agia como um elo de ligagdo imediata e ao vivo do
publico com o apresentador. Como vocé vé€ a representatividade desse reporter na
aproximacao com o telespectador?

Como avalia o jornalismo na era das redes sociais, em que todos tém uma camera e

vOz na internet?

&9




DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - Metropole FM
Entrevistador - Douglas Dorea

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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18) RETRANCA: KALIL

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e| DATA: 16/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA JOAO
KALIL

REPORTER: DOUGLAS ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: JOAO KALIL (REPORTER DA TV RECORD E
RADIALISTA DA RADIO SOCIEDADE)

Jodo Kalil iniciou sua carreira passando por radios como Itapoan FM, Transamérica FM,
Cristal, Sauipe Fm e entre outras, e na televisdo baiana, destacando-se como reporter e
apresentador. Ele ganhou notoriedade no programa "Balang¢o Geral", da RecordTV
Itapoan, onde atuou ao lado de Raimundo Varela, com quem compartilhou experiéncias

profissionais marcantes.

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Nessa entrevista, vamos abordar com o
entrevistado, como o telejornalismo vem se transformando na busca de uma maior
aproximacao do telespectador nos ultimos 20 anos, ainda nesse contexto, refletir como
eram produzidos os programas mais antigos das emissoras que foram pioneiros em

trazer a participagao do publico nos programas diarios.

FONTES: Jodo Ahmed Kalil de Oliveira nasceu no dia 28 de abril de 1967 em Salvador
- BA, ¢ radialista e apresentador baiano com uma carreira consolidada na comunicagao
de Salvador, sendo reconhecido por seu estilo direto e engajado, especialmente em
temas politicos e sociais. Atualmente apresenta o programa Balanco Geral na Radio
Sociedade das 08 as 10hrs, e também tece comentdrios no programa Balanco Geral na

TV Record. E faz participagdo as quintas-feiras na Radio Metropole
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PERGUNTAS:

Como vocé percebe as transformagdes do telejornalismo na tentativa de se aproximar
do publico?

Como os quadros de prestagdo de servico e de interacdo com o publico (como
Balanco Geral nos Bairros) transformam a relacdo entre emissora e comunidade?
Nesta era de redes sociais em que todos opinam sobre todos os temas, como vocé€ vé o
futuro do telejornalismo baiano?

O que diferencia o “popular” do “popularesco” no contexto do telejornalismo baiano?
Vocé que vivenciou diferentes épocas do Balango Geral e acompanhou o grandioso
Raimundo Varela. Na sua concepc¢do, os programas de cunho policial-popular
reforcam estigmas sociais ou revelam problemas reais da populagao?

Que caminhos futuros o telejornalismo de proximidade na Bahia pode seguir diante

da convergéncia digital?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - TV Record
Entrevistadores - Matheus Pedreira, Douglas Dorea e Julia Katriane

Equipamento - [Phone 15 Pro Max
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19) RETRANCA: ENTREVISTA JESSICA SMETAK

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano:| DATA: 16/10/2025

interacdo e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA JESSICA
SMETAK
REPORTER: DOUGLAS ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: JESSICA SMETAK (APRESENTADORA DA RECORD
RADIALISTA DA RADIO SOCIEDADE)

e Formada em Comunica¢do Social pelo Centro Universitario Jorge Amado em 2011,
Jéssica Smetak passou por emissoras como a TVE, TV Bahia (afiliada da Rede
Globo), e atualmente atua na Record Bahia e na Radio Sociedade.

e Autora da biografia “Smetak, Som e Espirito”, de 2013, que conta a vida e obra de

seu avo, o musico suico Walter Smetak

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Nessa entrevista, vamos abordar com a
entrevistada, como o telejornalismo vem se transformando na busca de uma maior
aproximacao do telespectador nos ultimos 20 anos, ainda nesse contexto, refletir como
eram produzidos os programas mais antigos das emissoras que foram pioneiros em trazer
a participagdo do publico nos programas didrios. Além de trazer as experiéncias do
entrevistado na época em que tais programas eram veiculados e a sua visdo do futuro para

o telejornalismo baiano.

FONTES: Jéssica Smetak Paoli nasceu em Salvador - BA no dia 3 de Dezembro de 1988,
¢ jornalista e apresenta o Programa Bahia no Ar na TV Record Bahia ¢ o Programa
Conexdo Sociedade na Radio Sociedade da Bahia, além de ter um site de Noticias de
nome Taktd No Ar. Além disso, também faz participagdes eventuais no Fala Brasil, da

Record Nacional.
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PERGUNTAS:

Como voce percebe as transformacdes do telejornalismo na tentativa de se aproximar do
publico?

Pra vocé, ¢ possivel afirmar que o telejornalismo de proximidade na Bahia funciona
como um espelho da identidade cultural do povo baiano?

Vocé passou por varias emissoras baianas, como TVE, TV Bahia e agora Record Bahia.
Quais diferengas vocé percebeu no formato dos programas de cada uma delas, na
tentativa de aproximagao e representatividade?

Vocé tem uma conexao muito proxima com o publico baiano, com uma rede social muito
ativa. Como vocé constroi e mantém essa conexao de confianga com os telespectadores?
Em mais de uma década de carreira, vocé também apresentou o case de sucesso da
Record, o Balango Geral, como essa interagcdo com o telespectador moldou a sua forma
de fazer jornalismo?

Que papel o jornalismo deve ter na sociedade, especialmente em tempos de informagdes

rapidas e midias digitais?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

TV Record

Entrevistadores - Douglas Dorea, Airton Sao Pedro e Julia Katriane

Equipamento - [Phone 15 Pro Max
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20) ENTREVISTA KATIA GUZZO

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e DATA: 22/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA KATIA
GUZZ0
REPORTER: DOUGLAS ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: KATIA GUZZO (EX APRESENTADORA DA TV BAHIA)

e Formou-se em Comunica¢ao Social

e Iniciou seus trabalhos na televisao em Salvador, na TV Itapoan em 1983

e Em 1986, passou para a TV Bahia (afiliada da Rede Globo), onde assumiu o programa
Bahia Agora, que hoje € equivalente ao jornal Bahia Meio Dia

e Também foi apresentadora do Jornal da Manha na TV Bahia

e Chegou a apresentar o BATV, telejornal importante da emissora, por muitos anos

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO: Nessa entrevista, vamos abordar com a
entrevistada, como o telejornalismo vem se transformando na busca de uma maior
aproximacao do telespectador nos ultimos 20 anos, ainda nesse contexto, refletir como
eram produzidos os programas mais antigos das emissoras que foram pioneiros em
trazer a participacdo do publico nos programas diarios. Além de trazer as experiéncias
do entrevistado na época em que tais programas eram veiculados e a sua visdo do

futuro para o telejornalismo baiano.

FONTES: Katia Guzzo nasceu em 1957, em Campos dos Goytacazes, no estado do
Rio de Janeiro. Mudou-se para Salvador (BA) em 1981, e desde entdo ¢ identificada
como tendo “alma baiana”. Em 2015, Katia deixou a bancada do BATV para passar a
fazer projetos especiais na TV Bahia, como entrevistas. A partir de 2016, sua ultima
matéria de entrevistas especiais foi divulgada; depois disso, ela se afastou do ar

principalmente por motivos de satde.
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PERGUNTAS:

Quando vocé comegou a trabalhar com jornalismo na Televisdo, ja havia essa
preocupacao por parte das emissoras de fazer um jornalismo que conversasse com a
audiéncia?

Como era a abordagem, a linguagem usada e a postura dos apresentadores no
telejornalismo quando vocé comecgou na carreira?

Quais mudancas vocé percebeu ao longo desses anos?

Por que vocé acha que o telejornalismo mudou tanto nos ultimos 20 anos?

Como vocé avalia esses novos formatos de fazer telejornalismo?

Quais foram os momentos mais marcantes da sua trajetéria em que vocé percebeu
que conseguiu alcancar um vinculo emocional ou de identificagdo com o publico?
Sabemos que a disputa pela audiéncia ¢ um fator que interfere diretamente nos
telejornais. Como era esse monitoramento da audiéncia e como vocé percebia essa
interferéncia no seu dia a dia como apresentadora?

Vocé acha que essa pressdo pela audiéncia estd mais acirrada no telejornalismo
hoje?

Vocé conviveu com colegas de profissio que estavam dispostos a tudo para

conquistar audiéncia?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:

Local - Espaco Latitude 13 Cafés Especiais

Entrevistadores - Matheus Pedreira e Douglas Dorea

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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21) RETRANCA: ENTREVISTA GLAUBER

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interagdo e¢] DATA: 21/10/2025

proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA]
GLAUBER

REPORTER: JULIA ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: GLAUBER MATHEUS (DIRETOR DE JORNALISMO DA TV

RECORD)

Glauber Matheus ¢ diretor de jornalismo da Record TV Itapoan (Record Bahia), uma das

principais emissoras responsaveis por difundir o jornalismo popular na Bahia. Sob sua

gestdo atual, programas como Balan¢o Geral consolidaram o modelo de jornalismo de

proximidade, caracterizado por linguagem popular, foco em pautas do cotidiano e forte

interagcdo com o publico.

Ele ja trabalhou como coordenador de Jornalismo na Aratu também e tem uma

perspectiva das duas emissoras como gestor.

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

Bastidores do crescimento do telejornalismo de proximidade.
Estratégias editoriais e gerenciais para engajar o publico.
Competi¢do com emissoras tradicionais e redes sociais.
Desafios éticos, técnicos e comerciais do formato.

Visao de futuro para o jornalismo popular e televisivo.

FONTES:

Nome: Glauber Matheus
Cargo: Diretor de Jornalismo da Record TV Itapoan (Record Bahia)

Perfil: Gestor estratégico responsavel pela condu¢do do jornalismo popular na record
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PERGUNTAS:

1. Quais estratégias editoriais e de gestdo vocé considera mais eficazes para engajar o
publico e manter a audiéncia em alta?

2. Como as novas tecnologias e redes sociais impactam o modo de produzir, distribuir e
interagir com o publico nos telejornais da Record?

3. Na sua visdo, quais sdo 0os proximos passos para o telejornalismo popular na Bahia
frente a concorréncia das plataformas digitais e streaming?

4. Como ¢ arelagdo de audiéncia, concorréncia e relagdo de proximidade?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:
Local - TV Record
Entrevistadora - Julia Katriane

Equipamento - [IPhone 15 Pro Max
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22) RETRANCA: ENTREVISTA JORGE ARAUJO

NOME DO PRODUTO: Telejornalismo baiano: interacdo| DATA: 21/10/2025

e proximidade

FORMATO: Entrevista RETRANCA: ENTREVISTA JORGE
ARAUJO
REPORTER: JULIA ORIENTADORA: Alice Lacerda

HISTORICO/SINOPSE: JORGE ARAUJO (APRESENTADOR DA BAND E EX
REPORTER DA TV RECORD)

TV Aratu, reporter. Atuou no “Cidade Aratu” e outros programas locais. Ele também
apresentou quadros no Cidade Aratu, como “T6 Retado”. Na Record Bahia foi repérter no
Balango Geral Salvador. Ganhou notoriedade popular nesse trabalho, sendo apelidado de
“Reporter do Povo” por seu estilo proximo da comunidade, borddes (“bafafd, confusao e
agonia”) e forte apelo nas periferias. Cargo politico e reconhecimento popular eleito
vereador de Salvador (2024): Foi o vereador mais votado de Salvador nas elei¢cdes de
2024, com cerca de 36 mil votos. Atualmente apresenta programa na Band “Bafafa na

Band”

ENFOQUE/ENCAMINHAMENTO:

A entrevista busca analisar o impacto do jornalismo de proximidade no relacionamento
com o publico, a partir da experiéncia de um repérter que se tornou simbolo dessa
abordagem no telejornalismo baiano. O enfoque estd em compreender como o estilo
proximo da comunidade, a linguagem popular, o uso de borddes e a presenca em quadros
interativos contribuiram para a identificagdo do publico e a constru¢do de notoriedade

pessoal.

FONTES:

Nome: Jorge Araujo

Cargo: Reporter e apresentador da Band; vereador
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PERGUNTAS:

-Olhando para sua trajetoria, quais foram os limites e desafios de conciliar jornalismo
popular com ética e responsabilidade social?

-Como a experiéncia no jornalismo de proximidade influenciou a forma como as pautas
sao escolhidas e apresentadas?

- Na sua opinido, a popularidade conquistada pelo modelo de proximidade refor¢a ou

desafia os padrdes tradicionais de jornalismo?

DETALHES TECNICOS PARA ESSA PAUTA:
Local - TV Band

Entrevistador - Airton Sao Pedro

Equipamento - IPhone 15 Pro Max
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APENDICE B - ROTEIRO DO DOCUMENTARIO

MONTAGEM

TELEJORNALISMO BAIANO: INTERAGAO E PROXIMIDADE

OFFF I (MAUROMANCHIETAY! FORAM ANOS DE ATUALIZACOES; DE NOVAS

LINGUAGENS; UMA SEDE, UMA BUSCA DAS EMISSORAS EM NAO APENAS
TRANSMITIR, MAS CONVERSAR, SE CONECTAR ...
SE CONECTAR COM VOCE.

CENA 01 - IMAGENS DE ARQUIVO
SOBE SOM COM IMAGENS DE PROGRAMAS DE TELEVISAO PARA ILUSTRAR
NO INICIO DA NARRATIVA

(13:18) era algo bem mais formal, (13:20) era algo bem, assim, (13:23) a gente tinha
aquela coisa do blazer, né, (13:25) para trazer aquela coisa (13:27) de respeito, de
credibilidade, né. (13:31) A gente tinha uma linguagem mais formal, (13:33) embora
clara, né, (13:35) vocé precisava comunicar.

(13:45) nao vai falar palavras dificeis (13:48) para que as pessoas nao consigam
entender, (13:50) mas nao era tdo leve como é hoje, né, (13:53) a gente tinha uma
preocupagao mais, (13:55) uma seriedade um pouco maior

HOUVE UM PERIODO EM QUE O
TELEJORNALISMO ERA MAIS FORMAL. A MISSAO ERA INFORMAR COM
CLASSE E CREDIBILIDADE. VOZES EMPOSTADAS, ESTETICA
CUIDADOSAMENTE PLANEJADA.

(1:34) E como se vocé mantivesse um distanciamento daquela pessoa e no
mostrasse pra ela (1:41) que vocé também tava vivendo aqueles problemas, ja que
vocé ta falando sobre a cidade que vocé vive

(1:54) Vocé falava, mas nao era aquela coisa de proximidade, (1:58) de mostrar pro
telespectador que vocé sabe o que ele esta passando.

(2:27) existe aquele padrédo de vocé tentar falar de uma forma s6, uma narrativa
muito (2:33) préxima, muito igual de todo mundo. (2:35) Vocé tinha um padrao na
forma de vestir, vocé tinha um padrao do corte de cabelo, (2:40) ou vocé tinha muito
curto, ou vocé tinha, no maximo, na altura do ombro.

(2:45) Vocé tinha um padrao de nao poder acessorios que chamassem a atencéo,
por exemplo, um (2:51) brinco como esse, um anel que hoje eu uso, tatuagens.
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(2:55) Entéao, se vocé tivesse, quem as tinha, tinha que cobrir. (2:59) Quem pensava
em fazer, pensava

muito porque sabia que, de alguma forma, aquilo nao ia (3:04) repercutir bem, nao ia
ser visto como uma coisa bacana.

16:22 - 16:29: era a postura elegante. a gente tinha que passar a noticia em primeiro
lugar ndo era se vocé era bonita, se vocé era linda... se vocé estava usando a roupa
mais assim ou mais assada. a gente estava bem escondida na bancada. ja cansei
sim de fazer s6 de blazer, calga jeans. nunca fiz de bermuda nem de chinelo. mas
calga jeans e de uma roupa mais informal. porque a gente ndo levantava, nio tinha
touchscreen, nao tinha tantas telas, ndo tinha videowall, ndo tinha nada disso a
gente tinha no maximo telas divididas e fazia tela cheias de notas cobertas.

17:07 - 17:18: a linguagem da gente era: elegancia ao passar a noticia,
credibilidade... o jornalista tem que passar credibilidade

OFFSNVAURGANCHIETA): UM RIGOR QUE FOI SENDO DESFEITO AOS

POUCOS. A TELEVISAO E MIDIA DE MASSA, E PARA CONSTRUIR ESSA
PONTE, E PRECISO CHAMAR A AUDIENCIA PARA MAIS PERTO.

06:52 - 07:20

O PADRAO GLOBO DE QUALIDADE EXIGIA UMA SERIEDADE NO JORNALISMO
E A GENTE TINHA UMA CARTILHA. A GENTE TINHA UMA CARTILHA PRA
SEGUIR, DE PALAVRAS, DE TERMOS QUE A GENTE PODIA USAR, O QUE A
GENTE NAO PODIA... PORQUE ERA O PADRAO GLOBO DE JORNALISMO.
VOCE IMAGINA 1ISSO NOS ANOS 80, NE? E EU FUI PRA TV BAHIA EM 88, MAS
ANTES DISSO EU VIVI ESSE RIGOR NA TV ARATU.

00:51 - 01:12 A GENTE TINHA ASSIM, UM FORMATO MAIS DURO. NO CASO DE
REPORTER, A GENTE FAZIA MUITO CIDADE, MAS SEM ESSA APROXIMACAO
QUE E PERMITIDO HOJE, ATE PELOS MEIOS DE COMUNICACAO QUE SAO
UTILIZADOS. COMO APRESENTADOR, O JORNALISMO DE BANCADA ERA
MAIS FECHADO, MAIS ENGESSADO COMO SE FALA.

NA CONTRAMAO DESSE MODELO TRADICIONAL,
A TELEVISAO BAIANA COMECA A SE APROXIMAR DO PUBLICO, COM UMA
LINGUAGEM MAIS POPULAR. /// UM JORNALISMO PENSADO PARA SER A
CARA DO POVO. /Il NA ANTIGA TV ITAPOAN, O APRESENTADOR RAIMUNDO
VARELA TRAZIA AQUILO QUE O BAIANO NAO APENAS VIVIA, MAS TAMBEM
FALAVA.

SOBE SOM: ENTRA IMAGENS DE RAIMUNDO VARELA E O ANTIGO BALANCO
GERAL

[15:08] - [15:38]
0 que varela me ensinou e que eu passo para vocé que ta acompanhando esse
trabalho é que vocé tem o fato e tem a versao do fato.

[15:38] - [16:05]
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e é muito importante que vocés prestem atengao no que eu vou falar. o que que € o
fato? e o que que é a versao do fato? o fato € aquilo que esta acontecendo. a versao
do fato é explicar e ouvir quem esta por tras daquilo, tanto naquela pessoa que, por
exemplo, esta sofrendo aquele fato ou de que causou aquele fato.

OFFSNVAUROPANCHIETAY INICIATIVAS QUE AJUDARAM A DEFINIR, AO

LONGO DO TEMPO, A IDENTIDADE DA PRIMEIRA EMISSORA DE TV DO
ESTADO .

03:26 - 03:50: o varela era aquele tipo de pessoa que ele assistiu o jornal da noite, o
nacional da noite da record, e ele parava e ligava para a editora-chefe dele. cris,
olha, eu quero tal matéria de economia que passou agora no jornal. ai a editora-
chefe dele chegava de manha cedo, ja separava aquela matéria, e ai ele cortava a
matéria simplesmente no meio da matéria. para, para, para, para ai, volte aqui para
mim. e a gente nao sabia, ndo entendia. oxe, mas foi a matéria que ele pediu. “a
senhora ai de casa nao esta entendendo nada, né? vou dizer, essa taxa, selic que
ai, vai atingir o prego do seu tomate, o preco de ndo sei o que |3, vai lhe atingir
assim, assim, entdo, sao pessoas que conseguem traduzir, conseguem atingir
exatamente esses dois publicos. tanto o publico do aiki batista, quanto o publico de
dona mariazinha, com a mesma linguagem.

04:06 - 04:30: A produtora na época, Gabriela, lia muitos fax e tentava botar em dia
os e-mails. Varela lia todos. Varela levava para casa, saia com um e voltava: “esse
eu quero, esse eu quero, esse eu quero, esse eu quero”. Isso € se aproximar. Isso é
dar atencdo. Isso é dar a voz ao seu publico.

JESSICA SMETAK - APRESENTADORA (IMG_1514)

[01:02] - [01:27]

E isso é o jornalismo popular. E vocé abrir o espaco para dar voz, dar projecéo a
quem ndo consegue fazer isso por conta propria. E o quarto poder. E o jornalismo
enquanto o quarto poder, o que luta por justica, que busca a transparéncia e a
garantia dos direitos essenciais da populagao.

NA APRESENTACAO: TAPA NA MESA, CARTAO
VERMELHO PARA O QUE NAO PRESTAVA E FALAS FIRMES, COM IMPACTO.
NA REPORTAGEM, TAMBEM TINHA ESPACO PARA A INFORMALIDADE, E UMA
FIGURA ICONICA MOSTROU COMO INTERAGIR COM O PUBLICO. UM
PRENUNCIO DO JORNALISMO DE PROXIMIDADE QUE JA CRESCIA.

SOBE SOM COM IMAGENS DE ZE BIM /// ZE BIM INTERAGINDO COM AS
PESSOAS

CASEMIRO NETO - APRESENTADOR IMG 1695
07:05-07:25
ELE ERA UM GRANDE ELO POPULAR, PORQUE ELE ERA A CARA DO POVO,
NE? E ME AJUDOU MUITO NO INiCIO A ME APROXIMAR MAIS DO POVO
ASSIM. é como eu falei agora ha pouco, né, aquela coisa de ser mais popular, de ter
uma linguagem mais coloquial, me ajudou muito e tenho muita saudades dele.
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PABLO REIS - APRESENTADOR

[30:03] - [30:25]

Zé Bim, talvez seja a melhor encarnagao do publico, da média do publico, do perfil
médio do publico, pegando um microfone. Uma pessoa que esta assistindo ali, que
tivesse irreveréncia e uma inteligéncia rapida de raciocinio, muito provavelmente
faria como o Zé Bim fez, ou se enxergaria no que o Zé Bim estava fazendo.

OFFZ(MAURGIANCHIETA) FO! NECESSARIO VER QUE NAO BASTAVA MAIS

APENAS EMITIR OS FATOS. A INTERACAO E A CHAVE DO NEGOCIO,
ABRINDO PORTAS PARA UM NOVO MODO DE COMUNICAR.

IMAGENS DO QUADRO DESAPARECIDOS COM CASEMIRO NETO E TAMBEM
COM ANDREA SILVA

E——

(11:13) é o quadro Desaparecidos, (11:15) onde vocé estava ali com as pessoas ao
seu lado, (11:18) e nos bastidores essa proximidade ja comegava, (11:21) que é
chegar cedo, conversar e dividir, (11:24) trocar ideias, sabe, e dar o ombro um para
o outro, (11:28) e eu acho que a proximidade vem dai, sabe, (11:31) vem de vocé
estar perto das pessoas, (11:32) de vocé estar disponivel ali para a pessoa,

(11:56) é algo que é dificil de explicar, (11:58) e é facil de viver,

01:54 - 02:05: ESSE QUADRO PRA MIM FOI UM DIVISOR DE AGUAS NA MINHA
CARREIRA, E UM DIVISOR DE AGUAS TAMBEM EM RELACAO A PROPRIA
REDE BAHIA, PORQUE A PARTIR DESSE QUADRO SE VIU A NECESSIDADE DE
SE APROXIMAR MAIS O JORNALISMO DA COMUNIDADE.

SEGUINDO A CARTILHA DE OUTRAS EMISSORAS,
COMO A ITAPOAN E A ARATU, QUE A EPOCA JA ERAM CONHECIDAS PELAS
PAUTAS POPULARES, A TV BAHIA SE APOIOU EM QUADROS SOCIAIS, COMO
TENTATIVA DE ESTAR MAIS PERTO DAS PESSOAS. AQUELAS QUE
CONSTROEM DIARIAMENTE A AUDIENCIA DO PRINCIPAL CANAL DE
TELEVISAO DA BAHIA.,

era quando o reporter fazia parte, quando ele andava dentro da matéria, andava na
passagem, quando ele mostrava nessa casa aqui, explodiu os gas, sabe quando a
gente andava dentro da matéria, que antes ndo era assim. ai passou a ser, eram
mateérias participativas. depois a gente comecou a ir liberando a linguagem.

GLAUBER MATHEUS - DIRETOR DE JORNALISMO

03:32 - 03:51

TEM UMA FRASE QUE VALE MUITO, PRINCIPALMENTE AQUI NO NOSSO
ESTADO, NA BAHIA, QUE E O SEGUINTE: “ONDE O BAIANO NAO SE VE, ELE
NAO ASSISTE".

ELE TEM QUE SE VER PRA FAZER PARTE DAQUILO. ENTAO SE NAO FALA
COM ELE, NAO MOSTRA O PROBLEMA DELE, SE NAO COBRA UMA SOLUGAO
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DO PROBLEMA DELE... NAO TEM POR QUE DELE ASSISTIR AQUELE
CONTEUDO.

O MOVIMENTO DAS GRANDES EMISSORAS
BAIANAS PARA ATENDER AS DEMANDAS POPULARES SE TORNA UM MARCO
NA PRIMEIRA DECADA DOS ANOS 2000. OS APRESENTADORES PASSAM A
SE EXPOR MAIS. ERA O PREGCO DA PROXIMIDADE. E Ai, DE QUEM E A
CULPA?

CASEMIRO NETO - IMG 1695
03:45 - 03:47
Minha que ndo € mesmo (risos)

CLIPE COM IMAGENS DO QUE VENHA O POVO

FERNANDA MARTINEZ - PRODUTORA

01:54 - 02:29

O que venha o povo, como diz 0 nome, né? A esséncia é o povo. A gente tinha la o
objetivo de construir pautas que fossem a realidade do nosso publico. Ou seja, a
gente fazia muitas produgdes externas nos famosos espagos do povo através da
estacdo da Lapa, Praca da Piedade e la a gente conseguiu resolver desde
problemas basicos como infraestrutura, falta de agua, uma regulacéo e até mesmo
conseguir oportunidades de trabalho. Ou seja, era uma forma do publico se sentir
representado, conseguindo esses beneficios através do jornal.

OFFI0(VMAURONANCHIETAE O PUBLICO, AO PERCEBER QUE SUA

PARTICIPACAO JA ERA UMA REALIDADE, E QUE O SEU DIA A DIA PAUTAVA
OS PROGRAMAS JORNALISTICOS, SENTIU-SE CADA VEZ MAIS FAZENDO
PARTE DO QUE VIA NA TV. /// ERA UMA NOVA FASE DA TELEVISAO
MODERNA, ONDE A INTERAGCAO ESTREITAVA OS LACOS E GERAVA
PROXIMIDADE.

PABLO REIS - APRESENTADOR

[24:36] - [25:01]

nessa fase ja de programa chamado programa popular, o programa se liga bocao foi
bem-sucedido na época, durante esse periodo, excelentes numeros de audiéncia e
acabou [na tv aratu]. e precisava que a aratu continuasse com, nesse horario
principalmente, continuasse com esse tipo de programagao de proximidade ao
publico popular.

[25:01] - [25:26]

e na época o profissional identificado no mercado com mais carisma, com mais
aceitagao por esse grande publico e também que tinha uma imagem que combinava
com o que aratu queria né? uma imagem de seriedade, mas ndo € uma seriedade
ndo cisuda, né?

[25:26] - [25:44]

€ uma respeitabilidade, mas sem estar afastado do publico, era casimiro.

06:09 - 06:31: eu me vi de repente num estudio grande, com 4 cameras, com 0
tempo maior, e tendo que me revelar mais ainda, mostrar minha cara. entao no inicio
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foi dificil, mas depois eu me acostumei e gostei, gostei. hoje eu ndo sei se faria
novamente um jornalismo tdo engessado como eu fiz no passado. eu acho que nao
cabe mais no meu jeito de fazer jornalismo.

OFFNMAURGIANCHIETA)E A PREOCUPACAO COM A AUDIENCIA ERA EM

NUMEROS, MAS TAMBEM NO PERFIL DOS TELESPECTADORES. QUEM
ASSISTIA AOS JORNAIS? QUEM ERAM AS PESSOAS QUE LIGAVAM AS TVS?
ENTENDER ESSE CENARIO, ERA CRUCIAL PARA FAZER UM JORNALISMO
COM IDENTIDADE LOCAL, PRINCIPALMENTE COM A ASCENSAO DAS REDES
SOCIAIS

03:52 - 04:20

Me recordo que quando comecei la em 2010, nés tinhamos ainda, nds estavamos,
eu diria, engatinhando na busca de um modelo de jornalismo, de telejornalismo que
fosse mais interativo e mais participativo. Nés tinhamos sim algumas experiéncias de
interacdo de troca com o telespectador, mas tudo ainda muito timido.

KATIA GUZZO - JORNALISTA (IMG 1776)

23:45 - 23:57

Eu tenho quarenta e tantos anos de jornalismo, de formada... tudo mudou! O mundo
mudou, e o jornalismo tinha que mudar.

24:22 - 24:37

Ai de mim se nao tivesse mudado, e se eu nao tivesse acompanhado. Se nao vocé
para no tempo, vocé perde o bonde da vida. Vocé perde o cavalo selado que passa
na sua frente, e nem sempre passa duas vezes.

FERNANDO SODAKE - APRESENTADOR (IMG 1487)

06:02 - 06:20

guando se percebeu que a forma mais rapida de se conectar com essas pessoas era
se permitir ser do meio, ou seja, se eu t6 levando as noticias pro baiano eu tenho
que me permitir ser baiano, com as minhas girias, com as minhas formas, o meu
linguajar.

06:29 - 06:40

eu acho fantastico essa possibilidade, porque permitiu ao publico encontrar
identidade

OFFEI2N(MAURONANCHIETA)] ERA PRECISO OLHAR PARA O LADO. O

TELEJORNALISMO DE PROXIMIDADE AINDA ERA UM CAMINHO A SER
AMADURECIDO, DESENVOLVIDO, E

A TV BAHIA ANDAVA A PASSOS DISCRETOS. //l A ERA DAS REDES SOCIAIS,
DOS STREAMINGS, DO ALTO CONSUMO EXTERNO E A PERDA DO
MONOPOLIO DA TELEVISAO TAMBEM SACUDIU AS ESTRUTURAS DA MIDIA
DE MASSA. /// COM O HORARIO DO ALMOCO SENDO CARRO-CHEFE DOS
PROGRAMAS POPULARES E *A CONCORRENCIA GANHANDO FORCA* NOS
iNDICES DE AUDIENCIA, *A AFILIADA DA GLOBO NA BAHIA PROCURA SE
REINVENTAR... MESMO QUE PARA ISSO SEJA NECESSARIO ENFRAQUECER
O OUTRO LADO*.

(PARA O PRIMEIRO TRECHO MARCADO ENTRE ASTERISCOS *, COLOCAR
FOTOS DO CARD DO PROGRAMA “SE LIGA BOCAO* LIDERANDO AUDIENCIA;
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PARA O SEGUNDO TRECHO MARCADO ENTRE ASTERISCOS *, BUSCAR
IMAGENS DE JESSICA SENRA NA RECORD)

Clipe: IMG 1706| 04:04 - 05:15

A minha vinda foi justamente com essa provocagao de fazer uma comunicagdo mais
préxima e mais plural. Eu estava na Record, €, onde eu considerava que tinha certa
liberdade de posicionamento e me posicionava e falava, né? Tentava dar outras
vozes a outras pessoas, é, e as vezes me posicionar, né, em favor dessas outras
pessoas.

E quando a TV Bahia me chama para fazer uma comunicagdo mais proxima, né, no
sentido de mais humana, mais empatica e mais plural, principalmente, € dbvio que
eu vejo isso como um desafio, especialmente com a histéria que tinha TV Bahia, né?
A associacao politica, a associacdo a um grupo social apenas.

Entdo, essa foi uma provocacdo que para mim me motivou muito, de ajudar uma
emissora que quer, de fato, representar um estado, que quer se aproximar desse
estado e como fazer essa ponte. Eu acho que € justamente isso, né? Se esfor¢cando
para ter esse olhar para o outro, esse olhar empatico, esse olhar eh que tenta eh se
conectar mesmo, né?

Entao, acho que por isso que eu aceito esse convite em 2018 com essa proposta de
chegar mais proxima e com essa possibilidade de fazer uma comunicagao diferente,
mais moderna, né? E principalmente mais a servico das pessoas.

OFF N ISVMAURONANCHIETAYO ESTILO FIRME E OS COMENTARIOS

INCISIVOS DA NOVA APRESENTADORA DO BAHIA MEIO DIA, REMODELOU O
PERFIL DO JORNAL E REPOSICIONOU O PROGRAMA NA FAIXA DE HORARIO,
ATRAINDO AS PESSOAS QUE COMPARTILHAVAM DAS INDIGNACOES DA
ANCORA. JESSICA NAO TITUBEAVA: ATINGIA QUEM PRECISAVA ATINGIR,
INCLUSIVE O PUBLICO, CATIVADO PELAS OPINIOES DITAS EM TV ABERTA.
ALGO QUE NAO ERA INEDITO, MAS QUE ERA DIFERENTE. UMA MULHER SE
COLOCA NESTE LUGAR DE COBRANCA, E CHACOALHA O MODELO
TRADICIONAL. /// AS REDES SOCIAIS, PONTES DE APROXIMAGCAO DA TV COM
AS PESSOAS, PULSAVA A CADA DISCURSO.

SOBE SOM COM JESSICA SENRA FAZENDO ALGUM COMENTARIO
MARCANTE NA TV

Ana Raquel Copetti - DIRETORA DE JORNALISMO (IMG 1490)

16:29 - 17:20

Acho que Jéssica Senra foi um marco, né?

Ela chega em 2018 com essa maneira de comunicagdo mais solta né, assim, essa
fala mais livre mesmo e ela acaba provocando os outros. Entdo foi natural também,
porque ela trouxe, ela ocupou um espaco e fez uma transformacgédo que impactou
nos colegas. E os colegas se impactaram. entdo os apresentadores também
entenderam que eles poderiam avancgar, a diregdo tinha uma diretriz, sigam aqui,
porque € isso que a gente precisa, o publico aceitou bem, o publico se identificou, e
os reporteres vieram e foram chegando e foram também mudando. entdo, eu nao
acho que n&o ha formalidade. eu acho que ha uma linguagem menos dura para
tratar de maneira formal, na tv ou em outro veiculo, do conteudo e fazer com que ele
chegue, eu acho que mais a gente faz o entendimento pelas pessoas com isso
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CLIPE/SOBE SOM APRESENTANDO RILDO DE JESUS

CONHECER SALVADOR NA PALMA DA MAO E
AINDA MAIS IMPORTANTE QUANDO A NOTICIA PRECISA DE VELOCIDADE. //
O ADVENTO DOS MOTOLINKS NOS TELEJORNAIS NAO APENAS TORNARAM
OS PRODUTOS MAIS RAPIDOS PARA ALCANGAR A PAUTA FACTUAL, COMO
TAMBEM REFORGCOU O ELO ENTRE TELEVISAO E COMUNIDADE.

RILDO DE JESUS - REPORTER

05:42 - 05:57

nasceu mais da necessidade de se chegar logo na noticia. imagina so, um acidente
na paralela, no horario de pico. vai chegar la como? era muito dificil chegar. e essa
questao do motoboy aconteceu justamente dessa demanda, dessa necessidade de
se chegar direto ao fato.

07:30 - 08:04

Abaixo de Deus, se vocé nao tiver contato, se vocé nao tiver rua, pessoas que, que
nao tem compromisso nenhum, que as vezes so lhe viu uma vez, ou as vezes nem
Ihe viu pessoalmente, pegar o zap, pra passar o que ta passando na sua rua, na sua
regido, entendeu? Sem lhe cobrar nada em troca. E disso que eu té falando. A gente
tem moto Uber, motorista de aplicativo, o cara da Coelba, pessoal da Policia Militar,
da Policia Civil, Guarda Municipal, enfim. Gente, se vocé nio tiver contato com
essas pessoas, praticamente fica muito dificil vocé chegar em cima do fato. A
redacao ajuda? Massa, a redagao ajuda para caramba.

08:10 - 08:23

Mas a cidade, o que as pessoas falam, isso € de uma importancia tdo grande que
nao tem preco.

OFFNISNMAURGIANCHIETA)Y 0 FENOMENO DA PROXIMIDADE ALIMENTA O

ESPELHO DOS TELEJORNAIS. AS NOTICIAS AGORA TAMBEM SAO FEITAS
PELA POPULACAO, E ENCAMINHADAS NA RAPIDEZ DO UNIVERSO DIGITAL.

Fernanda Martinez - PRODUTORA

00:44 - 01:00

Hoje é extremamente importante que o telespectador, ele construa a noticia
juntamente com o jornalista. Eu costumo falar que o jornalismo, quando a gente tem
a participacao do publico de casa, € como se fosse 0s nossos olhos espalhados pela
cidade.

01:04 - 01:36

A gente recebeu uma ligagdo de uma moradora informando que uma carreta havia
passado, levou toda a fiacdo da rua dela. Imediatamente a gente mandou o Rildo.
Chegando la, minutos depois, foi Ia e resolveu o problema. Ou seja, para a gente
pode parecer uma pauta boba, né? Mas para aquela comunidade ali, essa acao faz
toda a diferenga, né? Muda a rotina daquela comunidade e acaba fidelizando o
publico. Ou seja, eles ligaram, tiveram o problema resolvido, entao fideliza pra que a
préxima vez que acontega, possam contar também com a nossa ajuda.

Hoje um telespectador, ele pode pegar o celular e gravar a denuncia. “Té retado,
Smetak”, que eu t6 aqui no meu bairro, o lixo aqui, o caminhdo nao ta passando.
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[05:13] - [05:23] Ou entao “Té Retado, Smetak” que ta com infestagcdao de mosquito
da dengue, a populacao esta adoecendo, sabe? Tem rato aqui no meu bairro. Isso
acontece e o povo hoje também pode ser reporter gracas a tecnologia.

RICARDO ISHMAEL - APRESENTADOR (145_4358.MXF)

09:35-10:00

Contando cada vez mais com esse cidadao repoérter mesmo, né? Porque € o que
acontece, né? Quando vocé abre seu canal, né? Abrir as portas, as portas do jornal,
como a gente fala, para a participagdo, vocé entende que o outro € também um
reporter. Que esse que ta do outro lado, que ndo € meramente um receptor, né?
Deixou ha muito tempo de ser um mero receptor, € alguém que interfere no processo
e precisa interferir.

OFFN 6N (MAURGIANCHIETA)! PUBLICO QUE PAUTA O JORNAL. //// AGORA

ESSA TENDENCIA E CADA VEZ MAIS COMUM EM UM TELEJORNALISMO QUE
PREZA POR ESSA RELACAO DE TROCA COM O TELESPECTADOR. /// NESTE
CASO, O PUBLICO VAI ATE A EQUIPE DE JORNALISMO, MAS NA RELACAO DE
PROXIMIDADE, O CONTRARIO TAMBEM ACONTECE. /// O BAHIA MEIO DIA
ATUALIZA A APRESENTACAO, E O NOVO ANCORA ESCUTA E LEVA AS
HISTORIAS DO PUBLICO LADO A LADO... MAS NO SENTIDO LITERAL.

12:08 - 12:31

Até porque o formato antigo, se a gente for se da conta, ele vem do Sudeste, né?
Ele vem imposto de uma forma de ser inclusive mais fria e mais distante, sudestina.
Nos aqui somos préoximos e calorosos, né? E emocionados. Entdo é claro que a
gente se identifica mais com isso, e a gente gosta, e a gente gosta de participar e as
pessoas participam, né? Entdo, eu acho que essa forma é a cara da da Bahia, né?

FERNANDO SODAKE - APRESENTADOR

13:31 - 13:52

Essa mudanca do Bahia Meio Dia, desse horario do meio dia, eu acho que passou
muito pela cabecga das pessoas que estavam coordenando, que estavam acima, que
estavam visualizando isso, estavam chefiando isso. E perceberam que é preciso
mudar ndo sé o formato de como a gente faz nas ruas e traz o produto, mas também
como a gente entrega.

O que a gente quer noticia que impacte a vida das pessoas, sabe? E n6s somos
pessoas também, nds somos cidadaos, entdo nés somos impactados com essas
coisas que acontecem.

[04:43] - [05:12]

Entdo, eu acho que a gente tem que se envolver, sabe? Porque se envolve
envolvendo a gente é a gente percebe o que é que falta, o que é que precisa, sabe?
Porque a gente mesmo ta sentindo. Entdo, eu acho que a gente tem que quanto
mais a gente se envolver na matéria € melhor. Claro que tem as excegdes, né? Que
a gente tem que manter o nosso nossa neutralidade e coisa e tal, mas eu vejo que
isso ta diminuindo bastante.

109



OFF7N(VAURCIVANCHIETA} SEM OBA-OBA, PARCIALIDADE... E

SENSACIONALISMO. A BUSCA POR UM JORNALISMO DE PROXIMIDADE, QUE
CHAMA A ATENCAO DAS PESSOAS, FORMA UMA LINHA TENUE, ONDE O
RISCO DE EXTRAPOLAR OS LIMITES ETICOS AUMENTA.

MULLER NUNES - REPORTER

02:07 - 02:53

Quando eu chego numa comunidade, numa favela, muitas vezes eu chego sem a
camera, sem o microfone, vou conversar com as pessoas, bater um papo, entender
a histéria delas, falar que eu estou ali fazendo um trabalho, mas de forma que elas
se sintam seguras. Se elas quiserem me contar aquelas histérias e aparecer, OK. Se
nao, tudo bem, eu vou ter que contar isso de uma forma sozinho, mas sé ouvindo
esse relato ja vai ser mais fiel do que apenas uma pauta que eu recebi e vou
executar. Entdo, para mim, jornalistas de proximidade tem que, de fato, estar
proximo dessas pessoas, tanto tentando mostra-las de uma forma bem proxima a
realidade, quanto ouvindo esses relatos e tendo a minima interferéncia possivel.

Clipe: IMG 0041

Eu sou de Cajazeiras, eu sou cria de uma comunidade. Entdo quando eu tive a
(0:39) oportunidade de trabalhar com jornalismo, também no jornalismo popular, eu
entendi (0:45) que esse compromisso na pratica estaria muito atrelado a entender
que, em pautas que envolvem (0:51) a comunidade, a gente precisa exercer um
papel de parceria, ndo s6 no conto da histéria, (1:00) mas no respeito ao que se fala,
no entendimento sobre justamente o quao vulneravel é aquela (1:07) parcela da
sociedade.

OFF IS (VAURCIANCHIETA)Y, A NATURALIDADE NA COMUNICACAO DO

REPORTER COM O PUBLICO TAMBEM PASSA POR UM TRABALHO INTERNO
QUE FAZ TODA A DIFERENCA /// O JORNALISTA PRECISA SER, SOBRETUDO,
VERDADEIRO, PARA SE CONECTAR COM A FONTE.

Clipe: IMG_1499

(6:56) E o jeito de falar é falar com o povo, (6:59) é entrar na casa da tiazinha, (7:02)
na cozinha (7:03) e bater um papo horizontal. (7:05) Nao ha outra maneira de se
fazer (7:08) jornalismo de proximidade (7:09) se vocé nao falar de uma maneira
horizontal. (7:11) E n&o da para enganar.

(7:13) Nao da para a pessoa ser de outro lado (7:15) e entrar ali e, de repente, virar
um artista. (7:18) Vocé tem que estar ali (7:21) diariamente, (7:21) fim de semana,
para conversar. (7:23) Nao da para fingir que € do povo.

E O QUE O FUTURO NOS RESERVA? ATE ONDE
DEVE CHEGAR ESSE MODELO DE TELEJORNALISMO INTERATIVO,
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POPULAR? /// E ASSIM QUE OS PRODUTOS JORNALISTICOS DE TELEVISAO
BUSCARAO SE REINVENTAR?

[08:56] - [09:07]

Uma nova televisdo que vem e ela é na TV aberta. Mirando essa concorréncia com o
streaming, vocé vai la e escolhe 0 seu programa na hora que vocé quer, vocé vocé
interage com ele, as televisdes vao passar a ser assim, as televisdes abertas.

[10:36] - [10:55]

A televisao vai ser praticamente um celular na sua casa. Quem vai comprar televisao
precisa até segurar um pouquinho, porque essas TVs novas vao chegar ai nos
proximos anos, claro que vocé nao quebrou, né? Mas vai mudar e muito, muito. Essa
é a nova aposta, interatividade. E isso. O cara vai ligar, vocé p&e o rosto dele direto
na televisdo no ar para falar com vocé, com mais facilidade.

CLIPE IMG 0040

(0:51) Entao acredito que o jornalismo de proximidade tem essa obrigagao de
conseguir estar um (0:56) pouco mais perto do povo para que eles também se
sintam atraidos através dessa comunicacgao, (1:01) a consumir a credibilidade que s6
o jornalismo tem com todo o processo que envolve utilizar (1:07) as noticias como
fonte de trabalho, a apuracéao, a busca pela imparcialidade, coisas que na internet
nao tem controle.

OFFN20MVAURCINANCHIETAJN TUDO MUITO RAPIDO, INSTANTANEO,

COLABORATIVO, CRIATIVO, CONECTADO... PROXIMO. /// ESSE E O
TELEJORNALISMO QUE JA NAO E MAIS DISTANTE. /// NA BAHIA, UM
FENOMENO QUE PASSEOU POR VARIAS EMISSORAS, SENDO CAPAZ DE
INFLUENCIAR ATE NA MUDANCA DE UM PADRAO DA AFILIADA DA MAIOR
EMISSORA DO PAIS. /// NAO TEM MAIS VOLTA, O FUTURO E HOJE. E O
JORNALISMO, QUE EM SUA ESSENCIA PERMANECE A SERVICO DA GENTE...
AGORA TAMBEM E DA GENTE.

145_4360.MXF

00:53 -01:42

eu imagino que ndés teremos ainda mais interagdo. Nos teremos mais recursos
tecnolégicos, para que as pessoas possam acessar o conteudo, elas possam
participar, elas possam interagir. Eu acredito que nés teremos a em algum momento
ai, ndao muito longe, a ferramenta de termos o telespectador dentro do estudio, seja
holograma, seja projecédo de imagem, &, nos ja estamos vendo ai mundo afora varias
coisas acontecendo com com o advento das tecnologias. Eu também ndo sou o
contrario a elas, eu sou até um entusiasta, acho que elas sao aliadas, mas
novamente volta ao ponto, eu preciso que a gente debata os limites do nosso
negocio, do nosso oficio, tudo isso que venha, que venha para se juntar aquilo que é
0 nosso grande negocio, que € a informagao, com responsabilidade, com ética, com
seriedade, entendendo ai os limites de cada coisa.

ENCERRAMENTO
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40:40 - 40:43
Pra vocé uma boa noite, e até amanha.
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